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Motto 

Saya ini pendidikan islam yang kuat sekali, di depan saya 

belajar itu tidak ada masjid itu daerah katolik. Ada kalanya 

saya dalam keadaan yang benar benar sedih, kedinginan 

dalam keadaan itu kalau saya merindukan orang tua, saya 

masuk gereja. Di tempat gereja saya bilang “Tuhan gedung ini 

dibuat oleh manusia yang cinta pada-Mu, saya juga cinta 

pada-Mu Tuhan, dan saya yakin hanya ada satu Tuhan Yang 

Maha Esa. Perkenankanlah saya masuk berdoa untuk-Mu dan 

kedua orang tua saya.” 

-BJ HABIBIE- 

“Dream, Believe and make it happen.” 

-Agnezmo- 

“Tidak ada perjuangan yang mudah, dan juga tidak ada kehidupan yang mudah. 

Bahkan untuk sesuatu yang instan pun perlu perjuangan. Contoh kecil saat kita 

hendak membuat mie instan, kita perlu merebus air dahulu, menyiapkan bumbu serta 

wadah untuk akhirnya bisa dinikmati.” 

-PENULIS- 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menguji implementasi green 

marketing terhadap keputusan pembelian konsumen pada Giant Express Jember. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif pendekatan kuantitatif. Sampel dalam 

penelitian ini adalah para konsumen yang pernah berbelanja dan yang sedang 

berbelanja di Giant Express Jember. Cara pengambilan sampel dilakukan dengan 

cara sistem random sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah 

melalui wawancara dan penyebaran kuisioner. Metode yang digunakan yaitu analisis 

regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel produk 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputuan pembelian konsumen, variabel 

harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, variabel 

promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, dan 

variabel tempat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.  

Kata kunci : produk, harga, promosi, tempat, dan keputusan pembelian konsumen.  

 

ABSTRACT 

This study was to analyze and test the implementation of green marketing on 

consumer purchasing decisions on Giant Express Jember. This research use a 

descriptive quantitative approach. The sampel in this study were consumers who had 

shopped and were shopping at Giant Express Jember. The sampling method is 

carried out by means of a random sampling system. The data collection techniques 

use were through interview and questionnaires. The method used is multiple linear 

regression analysis. The results of this study indicate that product variables do not 

significantly influence consumer purchasing decisions, price variables have a 

significant effect on consumer purchasing decisions, promotion variables have no 

significant effect on consumer purchasing decisions, and place variables have a 

significant effect on consumer purchasing decisions.  

Keyword : product, price, promotion, place and consumer purchasing decisions. 
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