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MOTTO 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari ilmu, maka dia berada di jalan Allah.” 

(HR. Turmudzi) 

“Kesuksesanku hanya karena pertolongan Allah.” (Q.S Huud : 8) 

“Pada saat kamu sukses, kamu mendapatkan sesuatu. Pada saat kamu 

gagal, kamu belajar tentang sesuatu. Kamu membutuhkan keduanya.” – 

Dr. Bilal Philips.  
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