
 
 

42 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Arikunto, Suharsimi. 2001. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek. PT 

Rineka Cipta, Jakarta. 

Basuki, Sulistyo, 2010, Metode Penelitian, Penaku, Jakarta. 

David, Fred R, 2007, Strategic Management, Salemba Empat, Jakarta 

Ferdinand, Augusty. (2006). Manajemen Pemasaran: Sebuah Pendekatan Strategik. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Fibriani, 2018. Pengaruh Faktor Eksternal Dan Internal Terhadap Kinerja Usaha 

Mikro Kecil Dan Menengah Di Kota Pasuruan. Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Merdeka Pasuruan 

Jaworski, Bernard J. dan Rohli, Ajay K.. (1993). Market Orientation: Antecedents 

and Consequences. Journal of Marketing. Vol. 57. 

Jauch, R, Lawrence, William F, Glueck, 2012, Manajemen Strategi & Kebijakan 

Perusahaan, Edisi Ketiga, Erlangga, Jakarta. 

Jauch, R, lawrence, William F, Glueclk, 2012,Manajemen Strategi & Kebijakan 

Perusahaan, Edisi Ketujuh, Erlangga, Jakarta. 

Julia hartati,2013,Analisis swot sebagai dasar penentuan strategi berdaya saing 

pada PT.COFFINDO,universitas sumatera utara. 

Kottler, Philip, 2007, Manajemen Pemasaran Modern: Analisis, Perencanaan, 

Implementasi dan Kontrol, Volume tiga, Terjemahan, Edisi Kelima, 

Prenhallindo, Jakarta. 

Kottler, Philip,  2007, Manajemen Pemasaran, Analisis, Perencanaan, 

Implementasi, dan Pengendalian, Volume Satu, Terjemahan, Edisi 

Ketujuh, Lembaga Penerbit Universitas Indonesia, Jakarta 

Marimin, M.Sc., Prof., Dr., Ir (2004). Teknik dan Aplikasi Pengambil Keputusan 

Kriteria Majemuk. Jakarta : PT.Gramedia Widiasarana Indonesia 



43 

 

 

Moh, Na’im, 2010, Analisis S,W,O,T Sebagai Penentu Strategi Pemasaran Pada 

Perusahaan Air Mineral ALAMO di Probolinggo, Skripsi, FE, Universitas 

Jember 

Moleong,   L,J, 2012,  Metodologi  Penelitian  Kualitatif,  Edisi  Revisi,  PT , 

Remaja Rosdakarya, Bandung. 

Munizu, 2010. Pengaruh Faktor-Faktor Eksternal dan Internal Terhadap Kinerja 

Usaha Mikro dan Kecil (UMK) di Sulawesi Selatan. Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Hasanuddin Jl. Perintis Kemerdekaan KM. 

10, Makassar 90245 

Pearce, Jack, Robinson, Richard, 2007 Manajemen Strategi, Jilid 1, Bina Rupa 

Aksara, Jakarta 

Pearce, jack, Robinsin, Richard, 2007 Manajemen Strategi, Jilid 1, Bina Rupa 

Aksara, Jakarta 

Permadi, MF. (2000). Pengembangan Konsep Kinerja Pasar. Jurnal Ekonomi dan 

Bisnis Indonesia. Vol. 13. No. 3. 

Prasetya, Dicky Imam. (2002). Lingkungan Eksternal, Faktor Internal, dan 

Orientasi Pasar, Pengaruhnya terhadap Kinerja Pemasaran. Jurnal 

Sains Pemasaran Indonesia. Vol. 1. No. 3. 

Rahayu, 2015. Pengaruh Faktor Internal Dan Eksternal Terhadap Kinerja Usaha 

Industri Kecil Dan Menengah Di Purwokerto Utara. Universitas 

Muhammadiyah Purwokerto 

Rangkuti, Freddy, 2004, Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis: 

Reorientasi Konsep Perencanaan Strategis untuk Menghadapi Abad 21, 

Gramedia Pustaka Utama, Jakarta. 

Rangkuti, Freddy, 2006, Analisis SWOT Teknik Membedah Kasus Bisnis, 

Gramedia Pustaka Utama, Jakarta. 

Sandra, 2015. Pengaruh Faktor-Faktor Eksternal Dan Internal Terhadap Kinerja 

Usaha Kecil Dan Menengah Di Jakarta. Fakultas Ilmu Sosial dan 

Humaniora, Universitas Bunda Mulia 



44 

 

 

Santoso, 2015. Analisis SWOT Dalam Menentukan Strategi Pemasaran Bisnis 

Indomaret. Fakultas Ekonomi Manajemen Dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. 

Sampurno. (2010). Manajemen Stratejik: Menciptakan Keunggulan Bersaing 

yang Berkelanjutan. Yogyakarta: Universitas Gadjah Mada. 

 

Sugiyono,(2008).Metode Penelitian Kuantitatif  Kualitatif dan 

R&D.Bandung.Alfabeta 

Sekaran, U. (2006). Metode Penelitian Untuk Bisnis 1. (4th ed).Jakarta: Salemba 

Empat. 

Soeratno, dan Arsyad, L, 2009, Metodologi Penelitian: Untuk Ekonomi dan Bisnis, 

Edisi Revisi, UPP AMP YKPN, Yogyakarta. 

Sugiyono, 2012, Memahami Penelitian Kualitatif, ALFABETA, Bandung. 

Swasta, Basu dan Irawan, 2005, Manajemen Pemasaran Modern, Liberty, 

Yogyakarta. 

Theresa dan Yusiana, 2017.  ANALISIS MARKETING MIX MENGGUNAKAN 

METODE SWOT PADA CAFE & RESTO MOUTON SLICE AND 

GRILL BANDUNG TAHUN 2017.  

Tjiptono, F, 2010, Strategi Pemasaran, edisi 1, Penerbit ANDI, Yogyakarta. 

Tjiptono, F, 2012. Strategi Pemasaran, edisi 2,  Penerbit ANDI, Yogyakarta. 

Tjiptono, Fandy. (2008). Strategi Pemasaran. Edisi 3. Yogyakarta: ANDI. 

Uncles, Mark. (2000). Market Orientation. Journal Management. Vol. 25. No. 2. 

Voss, Glen. B. Dan Voss, Zannic G.. (2000). Strategic Orientation and Firm 

Performance in an Artistic Environment. Journal of Marketing. Vol. 64. 

 

 

 




