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MOTTO 

 

Sesungguhnya bersama kesulitan pasti ada kemudahan. Maka apabila 

engkau telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk 

urusan yang lain). 

(QS. 94 6-7) 

 

Dimana pun engkau berada, selalulah menjadi yang terbaik dan berikan 

yang terbaik dari yang bisa kau berikan. 

 (Bacharuddin Jusuf Habibie) 

 

Pandanglah hari ini. Kemarin adalah mimpi dan esok hari hanyalah sebuah 

visi. Tetapi, hari ini yang sungguh nyata, menjadikan kemarin sebagai mimpi 

bahagia dan setiap hari esok sebagai visi harapan. 

(Alexander Pope) 
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