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MOTTO 

 

 

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantara 

kamu dan orang-orang yang 

 berilmu pengetahuan beberapa derajat. 

Dan Allah Maha mengetahui apa yang kamu kerjakan 

 

(Al-Mujadillah:11) 

 

 

 ‘’Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada 

di jalan Allah ‘’ 

 

(HR.Turmudzi) 
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awal yang baik.  
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i. Semua pihak yang tidak bisa disebutkan semua namanya yang telah 

membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.   

Dari sanalah semua kesuksesan ini berawal, semoga semua ini bias 

memberikan sedikit kebahagiaan dan menuntun pada langkah yang lebih baik lagi. 

Meskipun penulis berharap isi dari skripsi ini bebas dari kekurangan dan kesalahan, 
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saran yang membangun agar skripsi ini dapat lebih baik lagi. Akhir kata penulis 

berharap agar skripsi ini bermanfaat bagi semua pembaca.  
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Nabela Indriyani 
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