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ABSTRAK

Marketing politik merupakan aktivitas yang dilakukan oleh partai politik dan kontestan
individu dalam merancang isu-isu yang akan dilempar ke masyarakat, mengomunikasikan
solusi yang hendak diterapkan ketika berkuasa, ideologi partai dan kontrol sosial terhadap
partai politik atau individu yang berkuasa dengan secara luas. Secara umum,
mengelompokkan strategi marketing politik menjadi dua varian yaitu strategi marketing
politik media dan strategi marketing politik nonmedia. Media adalah sarana untuk
mentransmisikan pesan dari sumber ke audiensi, penggunaan media massa untuk suatu
kampanye sangat peting dalam dunia politik. Data primer dan sekunder, digunakan sebagai
sumber data, karena memuat berbagai informasi dasar yang dibutuhkan dalam penelitian
Marketing Politik legislatif perempuan terpilih dari PKS Kabupaten Jember. Penelitian ini
menggunakan jenis penelitian deskriptif-kualitatif. Metode pengumpulan data yang dilakukan
antara lain dengan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian ini menemukan
bahwa, proses marketing politik yang dilakukan para caleg perempuan terpilih dari PKS
Tahun 2009 dan 2019 dapat diterima oleh masyarakat meskipun pada penyelenggaraannya
membuat sedikit kerusakan lingkungan, namun tetap mendapatkan suara terbanyak ketika
pemilihan umum di Kabupaten Jember. Keterwakilan perempuan sebanyak 30% masih
belum terpenuhi sesuai dengan Undang-Undang Nomor 7 Tahun 2017. Oleh karena itu,
diharapkan ketika proses kampanye berlangsung tetap menjaga lingkungan. Selain itu,
adanya rasa peduli tim sukses dan relawan akan memberi rasa kepercayaan masyarakat untuk
memilih bacaleg yang diusung.

Kata kunci : Marketing Politik, Calon Legislatif Perempuan

ABSTRACT

Political marketing is an activity carried out by political parties and individual
contestants in designing issues that will be thrown to the community, communicating
solutions to be applied when in power, party ideology and social control over political
parties or individuals in power with a broad sense. In general, classifying political marketing
strategies into two variants, namely political media marketing strategies and nonmedia
political marketing strategies. The media is a means to transmit messages from sources to
hearings, the use of mass media for a campaign is very important in politics. Primary and
secondary data, are used as data sources, because they contain a variety of basic information
needed in the research of women legislative Politics Marketing chosen from PKS in Jember
Regency. This research uses descriptive qualitative research. Data collection methods
carried out include observation, interviews, and documentation. The results of this study
found that, the political marketing process carried out by women candidates elected from
PKS in 2009 and 2019 was acceptable to the community even though in its implementation it
caused the least amount of environmental damage, but still gained the most votes during the
general election in Jember Regency. Women's representation of 30% is still not fulfilled in
accordance with Law No. 7 of 2017. Therefore, it is expected that during the campaign
process while maintaining the environment. In addition, a sense of caring for the success



team and volunteers will give a sense of trust in the community to choose the candidates to

carry.
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I. PENDAHULUAN

Menurut Firmanzah, Marketing
politik dapat meningkatkan kualitas
proses demokratisasi di negara
berkembang. Hal tersebut perlu
diingat bahwa marketing politik
merupakan sesuatu yang kontekstual.
Marketing politik merupakan
aktivitas yang dilakukan oleh partai
politik dan kontestan individu dalam
merancang isu-isu yang akan
dilempar ke masyarakat,
mengomunikasikan - solusi  yang
hendak diterapkan ketika berkuasa,
ideologi partai dan kontrol sosial
terhadap partai politik atau individu
yang berkuasa dengan secara luas.
Secara umum, mengelompokkan
strategi marketing politik menjadi
dua varian yaitu strategi marketing
politik media dan strategi marketing
politik nonmedia. Media adalah
sarana untuk mentransmisikan pesan
dari  sumber ke audiensi,
penggunaan media massa untuk
suatu kampanye sangat peting dalam
dunia politik. Terutama kampanye
melalui televisi merupakan hal yang
sangat menarik. Namun, kampanye
melalui media massa tidak cukup
menjanjikan  keberhasilan. Untuk
dapat memperoleh kekuasaan, partai
politik atau seorang kandidat harus
memenangkan  Pemilu  dengan
perolehan suara terbanyak di antara
kontestan-kontestan lainnya. Masing-
masing kontestan harus mampu
menunjukkan bahwa merekalah yang

! Hennida, Citra. 2007. Menjadi Pemenang
Melalui 33 Strategi Perang. Di download
pada tanggal 10 november 2019, pukul
15.11 wib

paling mampu untuk memecahkan
permasalahan masyarakat, bangsa
dan negara. Semakin tinggi antusias
partai politik untuk bermunculan
membuat persaingan semakin tinggi
pula.®Salah satunya adalah PKS
(Partai Keadilan Sejahtera) yang
sebelumnya bernama Partai Keadilan
(PK) merupakan sebuah partai politik
di Indonesia yang didirikan pada 20
April 1998. Awalnya Partai Keadilan
Sejahtera dipimpin  oleh Didin
Hafidhudin PKS memiliki dukungan
paling banyak di perkotaan. Dalam
pemilu 2004, partai PKS mendapat
7,3% dukungan suara nasional. Pada
pemilu 2009 Partai PKS meraih
suara terbanyak. Eskalasi
kemenangan yang diraih PKS dalam
pilkada serentak yang digelar sejak
2015 melalui  koalisi  maupun
mengusung kadernya sendiri telah
mengungguli partai lainnya. PKS
sangat akomodatif terhadap generasi
milenial. Mulai kegiatan partai
hingga penjaringan caleg, selalu
melibatkan aktifis muda. Target
partai PKS salah satunya vyaitu
pemuda Yyang bisa menguasai
parlemen. Sekretaris umum DPW
PKS Jawa Timur mengatakan bahwa
selain memnuhi 115 kelompok anak-
anak muda untuk DPRD Jawa timur,
ada sekitar 40% bakal calon legislatif
perempuan. Kuota 40% ini sesuali
dengan amanat undang-undang.
Bahkan di Dapil Jawa Timur
7,8,11,dan 12 bakal calon legislatif
perempuan partai PKS mencapai 50-
57%. 40,87% perempuan atau

2 Henry Subiakto dan Rachmad Ida, Op.Cit.,
Hal. 108



sebanyak 47 orang, sudah melebihi
30% kuota. Bakal calon legislatif
perempuan partai PKS berasal dari
berbagai macam latar belakang,
seperti mantan birokrat, kepala desa,
guru, doctor, pengacara, pengusaha,
seniman, aktifis kepemudaan,
karyawan Kkoperasi dan lain-lain.?
Pada Dapil Il Provinsi Jawa Timur
terdapat kabupaten Lumajang dan
Jember yang memiliki 11 alokasi
kursi. 11  kursi  tersebut  di
peruntukkan caleg laki-laki maupun
perempuan. Berdasarkan data
tersebut menunjukkan bahwa
pemilihan legislatif tidak mengenal
jenis kelamin, yaitu semua caleg
dapat berpartisipasi dalam pemilu
serentak 2019. Melihat kondisi
tersebut, diperlukan strategi khusus
para caleg untuk memenangkan
pemilu serentak 2019. Mengingat
persaingan yang semakin Kketat,
bukan hanya rekan dalam satu partai
melainkan dari partai-partai lainnya
turut menjadi lawan tanding pada
pemilu serentak 2019. Persaingan
yang ketat tersebut menuntut Bacaleg
Kabupaten Jember berusaha keras
untuk menarik simpati masyarakat
atau pemilih. Para Bacaleg harus bisa
mengeksplor diri  pada publik,
bertujuan untuk meyakinkan
masyarakat bahwa caleg tersebut bisa
mengemban amanah ketika menjadi
anggota legislatif nantinya. Usaha-
usaha para caleg dalam pemilihan
umum serentak 2019 dapat terwujud
apabila diselaraskan dengan
pemasaran atau marketing politik

* Merdeka.com, PKS Jatim proyeksikan
kelompok milenial untuk pileg 2019,
https://m.merdeka.com/politik/pks-jatim-
proyeksikan-kelompok-milenial-untuk-
pileg-2019.html, diakses pada 05 November
2019, pukul 15.49 WIB.

masing-masing kandidat. Meskipun
kedengaranngan marketing berkaitan
erat dengan sektor ekonomi, namun
kondisi persaingan yang ketat di
Kabupaten Jember menyebabkan
politik membutuhkannya. Marketing
yang dimaksud ialah marketing atau
pemasaran politik, yang dianggap
bisa membantu dalam  proses
pemilihan umum serentak 2019 oleh
para kandidat caleg. Melihat kondisi
yang ada di masyarakat, kebanyakan
caleg perempuan yang memiliki
kemampuan maketing politik yang
kuat. Pada partai PKS Kabupaten
Jember  memiliki  sekitar 40%
Bacaleg perempuan yang diajukan
kedalam pemilihan umum serentak
tahun 2019. Menyikapi persaingan
yang semakin ketat, para caleg
perempuan Partai PKS mengatur
berbagai  strategi  untuk dapat
memenangkan  pemilu  tersebut.
Marketing politik menjadi pilihan
para caleg perempuan dan tim
suksesnya, ketika menjabat sebagai
anggota DPRD Kabupaten Jember.
Marketing politik seorang politisi
perempuan yang mencalonkan diri
sebagai caleg begitu menarik untuk
diteliti, terlebih kandidat perempuan
dari Partai PKS.

1.1 Rumusan Masalah

Berdasarkan  latar  belakang
permasalahan di atas dapat di tarik
rumusan  permasalahan  sebagai
berikut: ~ Bagaimana  Marketing
Politik calon anggota legislatif
perempuan terpilih dari partai PKS
periode pemilihan umum 2009 dan
2019 di kabupaten Jember ?

1.2 Tujuan

Berdasarkan masalah yang ada
sebagaimana tersebut di atas, maka
tujuan penulis sebagai berikut :


https://m.merdeka.com/politik/pks-jatim-proyeksikan-kelompok-milenial-untuk-pileg-2019.html
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1. Untuk  mengetahui  marketing
politik yang di lakukan oleh caleg
perempuan terpilih dari partai
PKS periode pemilihan umum
2009 dan 2019 di Kabupaten
Jember.

2. Untuk mengetahui apa saja faktor
pendukung dan  penghambat
marketing politik anggota calon
legislatif perempuan terpilih pada
partai Partai Keadilan Sejahtera
(PKS).

Il. METODE PENELITIAN

Jenis Penelitian ini menggunakan
jenis penelitian deskriptif-kualitatif.
Lokasi Dewan Perwakilan Rakyat
Daerah Kabupaten Jember, dengan
pertimbangan bahwa lembaga yang
bersangkutan tersebut dapat
memberikan data yang peneliti
butuhkan. Waktu penelitian
dilakukan pada bulan desember 2019
sampai akhir penelitian. Fokus
Penelitian ini  terkait marketing
politik ~ pada  calon legislatif
perempuan partai keadilan sejahtera
(PKS) di DPRD Kabupaten Jember,
dimana dalam melakukan pemasaran
politik caleg perempuan pada partai
PKS berhasil terpilih dan menjadi
anggota legislatif pada tahun 2019..
Metode Pengumpulan Data
diantaranya: Observasi, Wawancara,
dan Dokumentasi. Analisis Data
yang digunakan antara lain: data
reduction, data display, dan
conclusion drawing/verification
(Sugiyono, 2012:246). Uji keabsahan
data dalam  penelitian  sering
ditekankan pada uji validitas dan
reliabilitas. Dalam uji keabsahan data
peneliti, menggunakan teknik
pemeriksaan keabsahan data vyaitu
triangulasi.

I11. HASIL PEMBAHASAN

Marketing  Politik  Calon
Anggota Legislatif Perempuan
Terpilih Dari PKS Periode Pemilih
Umum 2009 dan 2019 di
Kabupaten Jember

Berdasarkan  observasi  yang
telah  dilakukan, secara umum
mekanisme marketing politik calon
anggota legislatif perempuan terpilih
dari PKS periode pemilih umum
2009 dan 2019 di Kabupaten Jember
memiliki beberapa tahap penting
yang perlu di diskusikan. Tahapan-
tahapan tersebut dijelaskan pada
uraian dibawah ini, diantaranya:

1. Produk

Produk dalam dunia politik
memiliki beberapa dimensi yang
terdiri dari person(pribadi), partai,
ideologi, loyalitas, mutability (bisa
berubah-ubah).  Mutability  atau
berubah-ubah, berkaitan dengan
persepsi pemilih terhadap kandidat.
Berkaitan dengan hal tersebut,
masing-masing caleg memiliki suatu
produk politik berupa program Kerja.
Pada kegiatan ini, produk politik
dijadikan sebagai salah satu strategi
marketing para calon legislatif di
Kabupaten Jember. Program kerja
yang dibuat para bacaleg dari partai
PKS Kabupaten Jember periode 2009
dan 2019 dapat diterima di
lingkungan masyarakat, khususnya
ketika mengangkat berbagai solusi
atas permasalahan warga yang
bersangkutan. Sebagian besar
program kerja yang dibuat bacaleg
perempuan terkait tentang
perempuan. Hal-hal yang berkaitan
dengan perempuan antara lain upaya
untuk meningkatkan kemandirian
perempuan, pendidikan ibu rumah
tangga, pengelolaan usaha mandiri,
dan pengelolaan sampah. Misi atau
program kerja tersebut berpengaruh
dalam proses marketing politik yang



dilakukan oleh calon legislatif,
sehingga perlu dijadikan
pertimbangan.

2. Promosi

Proses marketing politik
dilakukan oleh para calon anggota
legislatif yang bertujuan untuk
mendapat suara maksimal ketika
pemilu. Promosi produk berupa
program Kerja atau misi yang dibuat
olen partai politik atau kandidat
calon legislatif biasanya
menggunakan media massa. Media
massa seperti televisi menjadi
sarana yang paling tepat untuk
mempromosikan produk  politik,
karena hampir seluruh masyarakat
saat ini dapat mengakses segala
program televisi yang ada. Namun,
masing-masing  calon legislatif
memiliki  strategi  khusus untuk
melakukan kegiatan promosi kepada
masyarakat agar mudah diterima.

Kegiatan promosi door to door
yang dilakukan bacaleg perempuan
dari PKS  dihadiri oleh semua
anggota partai beserta pendukung
masing-masing ~ caleg.  Adanya
kegiatan promosi bersama oleh
bacaleg Partai Keadilan Sejahtera
secara serentak memberikan
kontribusi besar pula bagi eksistensi
partai. Promosi calon legislatif juga
dilakukan secara mandiri dengan
memanfaatkan  berbagai media
massa maupun komunikasi. Dewasa
ini, sebagian besar calon legislatif
melakukan promosi dengan
menafaatkan media sosial, massa,
dan cetak. Pemanfaatan media
tersebut  mempermudah  proses
promosi para caleg, karena dalam
hitungan menit semua masyarakat
dapat mengetahui program Kkerja
atau misi yang dibuat. Terdapat
beberapa promosi yang dilakukan
yaitu serentak dan mandiri, sehingga

memberi kemudahan kepada para
bacaleg. Namun, terdapat pula
aktifitas money politic  yang
dilakukan oleh para calon legislatif
dalam melakukan proses promosi
dalam marketing politik, bertujuan
untuk mendapatkan suara terbanyak
pada saat pemilu. Sesuai hasil
penelitian yang dilakukan peneliti,
kegiatan promosi yang dilakukan
oleh bacaleg perempuan dari PKS
periode 2009 dan 2019 tidak
menggunakan sistem money politic,
karena aktifitas tersebut dianggap
sangat merugikan. Namun, bacaleg
memberikan penjelasan yang mudah
dipahami oleh masyarakat terkait
money politic. Oleh Kkarena itu,
aktifitas  promosi  menggunakan
money politic dapat dihindari.

3. Harga

Proses marketing politik yang
dilakukan oleh seorang caleg
mencakup harga ekonomi,
psikologis dan citra nasional. Harga
ekonomi tersebut berkaitan dengan
biaya yang dikeluarkan dalam
serangkaian  proses  marketing
politik. Harga psikologis mengacu
pada persepi psikologis, misalnya
kenyamanan pemilih terhadap latar
belakang dari kandidat legislatif.
Sedangkan harga citra nasional yang
dimaksudkan ialah mengarah pada
kontribusi calon legislatif atas citra
positif suatu wilayah dan bisa
menjadi kebanggaan bagi mereka.
Berkaitan dengan harga ekonomi
yang dipenuhi oleh para caleg
perempuan dari PKS periode 2009
dan 2019 Kabupaten Jember dalam
marketing politik kurang lebih
sejumlah  Rp300.000.000,-. Hal
tersebut merupakan uang pribadi
caleg perempuan dan beberapa
bantuan dari teman serta rekan kerja
pada Partai Keadilan Sejahtera



Kabupaten Jember, sebagai bentuk
dukungan atas kandidat. Selain
harga secara ekonomi, para caleg
perempuan juga harus memenuhi
prinsip  psikologi. Hal tersebut
sangat dibutuhkan untuk menarik
perhatian dan minat masyarakat dan
berkenan memilih calon legislatif
terkait. Prinsip psikologi yang
dilakukan bacaleg perempuan dari
PKS periode 2009 dan 2019 berupa
pendekatan.  Pendekatan  yang
dilakukan  membutuhkan  waktu
yang cukup lama, sehingga
informan memiliki kesan tersendiri
dihati masyarakat. Hal tersebut yang
membuat informan caleg DPRD
Kabupaten ~ Jember  mendapat
kepercayaan  dari  masyarakat.
Adanya kepercyaan yang diberikn
masyarakat  tersebut, membuat
bacaleg memiliki rasa percaya diri
untuk menjadi kandidat terpilih di
kursi DPRD Kabupaten Jember.
Masing-masing informan selaku
calon anggota legislatif perempuan
memiliki keahlian dalam melakukan
pendekatan kepada masyarakat.
Kepercayaan masyarakat terhadap
bacaleg bergantung pada cara
pendekatan yang dilakukan kepada
masyarakat, sehingga menimbulkan
keyakinan yang kuat untuk memilih
dalam pemilu.

4. Tempat
Partai politik dan kandidat
anggota legislatif perempuan

Kabupaten Jember perlu melakukan
pendistribusian pesan kepada para
pemilih tetap. PKS dan para calon
anggota mendistribusikan pesan
dengan cara kunjungan ke daerah-
daerah tertentu, dan juga berbagai
tempat keramaian seperti pasar
tradisional. ~ Terdapat  beberapa
tempat yang sudah dipilih untuk
masing-masing kandidat pada setiap

partai. Tempat yang dipilih khusus
bacaleg periode tahun 2019 ialah
dapil 4 yang melipuri 5 kecamatan
yaitu Ambulu, Jenggawah, Balung,
Wuluhan, dan  Rambipuji  di
Kabupaten Jember. Namun,
informan lebih fokus pada satu
wilayah yang sekaligus sebagai
tempat kelahiran yaitu Kecamatan
Ambulu.  Hal  tersebut yang
menjadikan informan lebih mudah
melakukan  pendekatan  kepada
masyarakat. Selain itu, informan juga
memiliki usaha yang sekaligus
membantu  informan  melakukan
komunikasi lebih dekat sehingga
lebih dikenal oleh masyarakat.
Pendekatan lain yang dilakukan yaitu
melalui berbagai acara kemasyarakat
yang sekaligus diketuai  oleh

informan. Beberapa usaha
pendekatan tersebut dilakukan untuk
mendapat kepercayaan dari
masyarakat, sehingga mendapat

cukup banyak suara ketika pemilu.
Fokus marketing politik bacaleg
perempuan dari PKS periode 2009
ialah Dapil 1 meliputi 7 kecamatan.
Namun, hanya beberapa wilayah saja
yang menjadi fokus informan yaitu
Panti, Sukowono, dan Kaliwates.
Berbagai  pendekatan  marketing
politik dilakukan oleh informan,
untuk  mendapatkan  kepercayaan
masyarakat. Kegiatan marketing
politik tersebut sebagian besar
dilakukan  bersama  perempuan-
perempuan  Kabupaten  Jember,
dengan menggunakan pendekatan
pribadi sehingga lebih dekat pada
masayarakat. Daerah  pemilihan
dimanfaatkan oleh masing-masing
bacaleg untuk  memaksimalkan

marketing politiknya melalui
berbagai  pendekatan.  Beberapa
wawancara diatas cukup
menjelasakan bahwa daerah

pemilihan membantu para bacaleg



dalam melakukan kegiatan marketing
politik, sehingga mendapat suara
ketika pemilu.

Partai Keadilan  Sejahtera
memiliki suatu tradisi untuk menarik
orang yang layak menjadi kader.
Tradisi tersebut telah dilakukan sejak
awal berdirinya PKS dan disebut
sebagai Pemilu Raya. Pada kegiatan
Pemilu Raya PKS akan memilih
kader yang pantas dan layak menjadi
pengurus dan calon legislatif.
Namun, kader lainnya memiliki
tugas untuk melakukan proses
pendidikan politik kepada
masyarakat ~ Kabupaten  Jember.
Pendidikan politik tersebut diberikan
agar diterima oleh masyarakat luas.
Hal  tersebut  dilakukan karena
pentingnya pemahaman masyarakat
tentang politik untuk menarik minat
dan partisipasi, terutama kaum
perempuan.  Apabila  pendidikan
politik sudah dilakukan, maka
kegiatan selanjutnya ialah terjun
langsung kepada masyarakat yang
dihadiri oleh kader-kader beserta
pengurus Partai Keadilan Sejahtera.
Kegiatan terjun langsung kepada
masyarakat juga dihadiri oleh
bacaleg, apabila dilakukan
bersamaan  dengan kampanye,
sehingga bisa dilakukan  proses
promosi pada saat itu. Adanya
kegiatan promosi yang dilakukan
oleh bacaleg beserta tim partai,
cukup memberikan dukungan besar
sehingga lebih dikenal masyarakat.

Pada  Pemilihan ~ Umum
Anggota Legislatif Daerah memiliki
beberapa opsi antara lain:
Memperoleh suara terbanyak atau
terpilih sebagai anggota legislatif dan
Tidak memperoleh suara terbanyak
atau tidak terpilih sebagai anggota
legislatif. Berdasarkan opsi diatas
merupakan prediksi pasti yang terjadi

pada kegiatan pemilihan umum
anggota legislatif. Terdapat bacaleg
yang memiliki suara terbanyak dan
adapula yang tidak, karena masing-
masing kandidat berbeda. Calon
anggota legislatif perempuan dari
PKS periode 2019 DPRD Kabupaten
Jember Tahun 2019 terkait suara
pemilihan umum, mendapat suara
pribadi sejumlah 2.400. Sedangkan
calon anggota legislatif perempuan
dari PKS periode 2009 Kabupaten
Jember Tahun 2009 terkait suara
pemilihan umum, mendapat suara
pribadi sejumlah 2.000. Berdasarkan
hasil ~ penelitian, para bacaleg
memperoleh suara terbanyak atau
terpilih sebagai anggota legislatif di
Kabupaten Jember. Suara terbanyak
yang didapatkan pada saat pemilihan
umum membawa informan pada
kedudukan legislatif di DPRD
Kabupaten Jember.

IV. KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan diatas
sesuai dengan data yang didapatkan,
melalui teori marketing politik dapat

diambil beberapa kesimpulan
mengenai Marketing Politik Calon
Anggota  Legislatif ~ Perempuan

Terpilih dari Partai PKS Periode
Pemilihan Umum 2009 dan 2019 Di
Kabupaten Jember, yaitu:

1. Berdasarkan rumusan masalah
yang ada, telah diketahui
indikator-indikator ~ Marketing
Poltik Calon Anggota Legislatif
Perempuan Terpilih Dari Partai
PKS Periode Pemilihan Umum
2009 Dan 2019 Di Kabupaten
Jember, diantaranya:

a. Produk. Produk berupa misi
atau program kerja menjadi
strategi dalam  marketing
politik yang harus dibuat dan
disiapkan oleh calon anggota



legislatif Kabupaten Jember.
Program kerja dapat diterima
di lingkungan masyarakat
ketika mengangkat berbagai
solusi atas permasalahan
warga yang bersangkutan.
Misi atau program kerja
berpengaruh dalam proses
marketing  politik  yang
dilakukan oleh calon
legislatif, sehingga perlu
dijadikan pertimbangan.
Adanya program kerja yang
mengandung  solusi, akan
memberi  kesan tersendiri
sehingga  menarik ~ minat
masyarakat untuk memilih
pada saat pemilu.

. Promosi. Kegiatan marketing
politik salah satunya
berkaitan dengan cara
promosi calon legislatif yang
bersangkutan kepada
masyarakat Kabupaten
Jember. Masing-masing calon
legislatif memiliki strategi
khusus untuk  melakukan
kegiatan ~ promosi  kepada
masyarakat  agar  mudah
diterima. ~ Selain  promosi
offline dengan menggunakan
sistem door to door terbuka
maupun tertutup, sebagian
besar calon legislatif
menafaatkan media sosial,
massa, dan cetak. Namun,
kegiatan promosi
membutuhkan peran aktif
para tim  sukses dan
sukarelawan untuk
menyukseskan tahap ini. Tim
sukses ditugaskan mendata
dan menjaga pemilih yang
sedari awal sudah mendukung
Caleg PKS, sedangkan para
relawan  bergerak  untuk
mencari suara tambahan.
Beberapa kegiatan tersebut

merupakan  usaha partai,
bacaleg perempuan beserta
tim sukses dan relawan untuk
mendapatkan suara terbanyak
ketika  pemilihan  umum
berlangsung. Berdasarkan
data yang peneliti dapatkan,
pada kegiatan promosi yang
dilakukan oleh bacaleg tidak
menggunakan sistem money
politic,  karena  aktifitas
tersebut  dianggap  sangat
merugikan. Namun, bacaleg
memberikan penjelasan yang
mudah dipahami oleh
masyarakat terkait money
politic. Oleh karena itu,
aktifitas promosi
menggunakan money politic
dapat dihindari.

. Harga. Para caleg perempuan

Partai PKS terbiasa
menerapkan prinsip psikologi
dalam kegiatan marketing
politik kepada masyarakat,
dengan berbagai kreatifitas
masing-masing kandidat.
Pendekatan dengan prinsip
psikologi kepada masyarakat

bertujuan untuk
mendapatakan kepercayaan.
Kepercayaan masyarakat

terhadap bacaleg bergantung
pada cara pendekatan yang
dilakukan kepada masyarakat,
sehingga menimbulkan
keyakinan yang kuat untuk
memilih dalam pemilu. Selain
itu, harga ekonomi juga
dibutunkan  oleh  bacaleg
perempuan Partai PKS untuk

melakukan kegiatan
marketing politik. Masing-
masing bacaleg

membutuhkan harga ekonomi
yang berbeda-beda sesuai
dengan kebutuhan. Hal ini
juga tidak terlepas dari



bantuan atau sumbangan dari
pihak partai dan kader-kader
lainnya yang berda dalam
satu naungan.

d. Tempat. Partai politik dan
kandidat anggota legislatif
perempuan Partai PKS
Kabupaten Jember melakukan
pendistribusian pesan kepada
para pemilih tetap dengan
cara mengunjungi daerah-

daerah  tertentu, tepatnya
wilayah pemilihan.
Berdasarkan daerah

pemilihan, bacaleg akan lebih
mudah melakukan kegiatan
marketing politik  kepada
masyarakat. Kegiatan
penambahan pemilih tetap
oleh tim relawan akan lebih
mudah dilakukan  dengan
mengetahui data penduduk
yang dimiliki. Oleh karena
itu, adanya  pembagian
wilayah  kepada  masing-
masing bacaleg memberi
kemudahan untuk
mendapatankan suara
terbanyak ketika pemilihan
umum berlangsung.

Berdasarkan indikator-indikator
marketing politik yang telah dibahas,
para bacaleg perempuan Partai PKS
telah menjalankannya dengan baik.
Hal tersebut seperti terbukti ketika
para bacaleg perempuan dari Partai
PKS Tahun 2009 dan 2019
mendapatkan suara terbanyak dalam
pemilihan umum dan menjadi
anggota legislatif DPRD Kabupaten
Jember, tanpa melakukan percobaan
Money Politic.

Saran

Marketing Politik merupakan
bentuk usaha yang dilakukan untuk
menjadikan masyarakat lebih baik,

makmur, dan sejahtera. Hal tersebut
tidak hanya berlangsung selama 6
bulan, setahun, atau selama masa
kampanye saja, karena dititik itu para
pemimpin  pemerintahan  kembali
kepada masyarakat dengan cara
membangun dari dalam. Saran saya
terkait Marketing Politik Calon
Anggota  Legislatif ~ Perempuan
Terpilih Dari Partai PKS Periode
Pemilihan Umum 2009 Dan 2019 Di
Kabupaten Jember antara lain:
1. Saran akademis

Marketing politik dibutuhkan
dalam bidang keilmuwan, agar dapat
dijadikan rujukan atau referensi
akademis.  Kebutuhan terhadap
komunikasi politik dan marketing
politik ~yang terus meningkat,
diharapkan  bisa  memunculkan
konsentrasi khusus tentang ilmu
terkait pada setiap perguruan tinggi.
Hal tersebut diharapkan dapat
menjadikan marketing politik bisa
terus dikaji dan dikembangkan
secara ilmiah.
2. Saran praktis

Calon Anggota Legislatif, tim
sukses, beserta para relawan
diharapakan bisa lebih menjaga
keindahan lingkungan ketika
kegiatan kampanye berlangsung.
Peneliti menyarankan bahwa ketika
kegiatan kampanye berlangsung,
pajangan banner,spanduk, stiker dan
lainnya tidak  mengganggu
ketertiban umum dan mengotori
lingkungan. Hal tersebut merupakan
bentuk amanah awal yang di
titipkakn masyarakat kepada bacaleg
perempuan dan diharapkan
mendahulukan kepentingan rakyat
daripada kepentingan pribadi atau
golongan.
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