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MOTTO 

 

“ Jangan tuntut Tuhanmu karena tertundanya keinginanmu, tapi tuntun dirimu 

karena menunda adabmu kepada Allah. “ 

(Ibnu Atha’illah As-Sakandari) 

 

“ Dan bahwa seorang manusia tidak akan memperoleh sesuatu selain apa yang telah 

diusahakannya sendiri. “ 

(Q.S an-Najm : 39) 

 

“ Yang berdoa tanpa usaha, bagaikan pemanah tanpa busur. “ 

(Ali Bin Abi Thalib) 
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