5.1

5.2

41

BAB YV
PENUTUP

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil analisis pengujian data dari pembahasan diatas, maka dapat
disimpulkan sebagai berikut :

Berdasarkan hasil perhitungan dengan Uji Independent T Test menunjukkan
bahwa terdapat perbedaan Brand Image yang signifikan antara Gojek dan Grab
pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember.

SARAN

Berdasarkan penelitian yang-telah dilakukan oleh peneliti, maka saran yang dapat

diberikan kepada pihak yang bersangkutan dari penpelitian ini, yaitu hendaknya :

a. Masing-masing~~pimpinan ' untuk ~lebih berupaya menanamkan tingkat
ketertarikan/ dan .Kenyamanan konsumen untuk tetap terus menggunakan
produk masing-masing dengan daya pikat lersendiri yang menjadi kekuatan
perusahaan untuk menstabilkan bahkan menambah-banyak jumlah konsumen.

b. Pimpinan perusahaan untuk tetap mempertahankan,-terutama meningkatkan
segala | aspek pemasaran vterutama . dalam  Brand Image yang mampu
mempengaruhi minat konsumen-untuk membeli.dan-konsumsi produk.

c. Untuk peneliti selanjutnya adalah lebih-baik jjika_menambah variabel yang
diteliti seperti-Seperti . WBrand "Equity, , _atau menelii ‘dengan objek yang
berbeda yang masih perludiketahui perbandingan dengan/pesaing.



