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MOTTO

Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu
telah selesai (dari suatu urusan) kerjakan dengan sungguh-sungguh (urusan)
yang lain, dan hanya kepada Tuhanlah kamu berharap

(Q.S. Al Insyirah: 5-8)

Yang terburuk dari adegan-adegan di panggung itu adalah orang menjadi begitu
terbiasa dengan kebohongan sehingga mereka terbiasa
melontarkan kekaguman dan bertepuk tangan.
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