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MOTTO 

 

“Wa Shabara Zafira.” 

“Barang siapa yang bersabar maka beruntunglah ia .” (Mahfuzhat) 

 

“Inna allaha la yughayyiru maa biqawmin hatta yughayyiru maa 

bianfusihim wa-idza araada allahu biqawmin suu-anfalaa maradda lahu 

wamaa ahum min duunihi min waalin.” 

“Sesungguhnya Allah tidak akan merubah keadaan suatu kaum sehingga mereka 

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri.” (QS. Ar Ra'd: 11) 
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