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MOTTO 

“Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal 

kamulah orang-orang yang tinggi derajatnya, jika kamu orang-orang yang beriman”  

(Q.S. Al-Imran : 139) 

 

“Engkau tak dapat meraih ilmu kecuali dengan enam hal yaitu cerdas, selalu ingin 

tau, tabah, punya bekal dalam menuntut ilmu, bimbingan dari guru, dan dalam 

waktu yang lama.” 

~Ali Bin AbiThalib~ 

 

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi tantangan; dan saya 

percaya pada diri sendiri.” 

~Muhammad Ali~ 

 

“Hidup harus diperjuangkan, tidak mudah dan memang tidak mudah. Berjuanglah 

yang keras untuk hidup” 

~Zhafira Dwi Oktavia~ 

 

“Yakin dengan bekerja keras, semua itu mengenalkan kita dengan rasa bersyukur” 

~Zhafira Dwi Oktavia~ 
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