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MOTTO 

 

 

“Kamu (umat Islam) adalah umat terbaik yang dilahirkan untuk manusia, 

(karena kamu) menyuruh (berbuat) yang makruf, dan mencegah dari yang 

mungkar, dan beriman kepada Allah. Sekiranya Ahli Kitab beriman, tentulah 

itu lebih baik bagi mereka. Di antara mereka ada yang beriman, namun 

kebanyakan mereka adalah orang-orang fasik” 

(Q.S. Ali ‘Imran: 110) 

 

 

Everyone is the hero in their own life story 

(John Barth) 

 

 

Kalau hidup sekadar hidup, babi di hutan juga hidup. Kalau bekerja sekadar 

bekerja, kera juga bekerja. 

(Prof. Dr. H. Abdul Malik Karim Amrullah) 

 

 

Hidup sekali hiduplah yang berarti 

(K.H. Imam Zarkasyi) 
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