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MOTTO  

 

َ يَجْعلَْ لَهُ مِنْ أمَْرِهِ يسُْرًا  وَمَنْ يَتَّقِ اللََّّ

Dan barang -siapa yang bertakwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan baginya 

kemudahan dalam urusannya. – (Q.S At-Talaq: 4) 

 

 

 

“Dengan Cintanya yang seluas 

Samudra, Malaikat itu 

Bernama IBU” 

-Fiersa besari 

 

 

“Dream, Believe 

And 

Make it Happen” 

-Agnez Mo 

 

 

“Kamu tahu kenapa Tuhan menciptakan kegelapan? Supaya kita mensyukuri 

keindahan kelap-kelip bintang. Percaya deh, bahkan saat hidupmu sedang gelap, 

akan selalu ada cahaya yang membantu kamu menamakan jalan keluar. Yang perlu 

kamu lakukan adalah berdoa dan belajar ikhlas.” 

-Fiersa Besari 
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