
No :    

Skala I 

Nama ( inisial)  :    Lama menjadi anggota komunitas :  

Jenis Kelamin  :    Pekerjaan  :  

Usia  : 

Petunjuk pengisian : 

1. Silahkan pilih pernyataan yang penting sesuai dengan diri anda 

2. Tugas anda adalah memilih jawaban yang sesuai dengan keadaan diri anda karena jawaban tidak dinilai 

berdasarkan benar dan salah 

3. Berilah tanda checklist (  √  ) pada lembar jawaban yang telah disediakan 

Pernyataan Sangat 

tidak setuju 

Tidak 

setuju 

Cukup 

setuju 

Setuju Sangat 

setuju 

Menghargai 

orangtua 

    √ 

 

No.  Pernyataan Sangat 

tidak 

setuju 

Tidak 

setuju 

Cukup 

setuju 

Setuju Sangat 

setuju 

1.  Saya merasa berharga menjadi 

bagian dari komunitas 

Klanrockhouse 

     

2.  Saya berpartisipasi aktif di 

komunitas Klanrockhouse 

     

3.  Komunitas Klanrockhouse dinilai 

baik oleh orang lain 

     

4. Saya dapat merasakan manfaat 

menjadi bagian komunitas 

Klanrockhouse 

     

5. Pendapat saya dapat diterima oleh 

komunitas Klanrockhouse 

     

6.  Saya merasa banyak yang dapat 

saya lakukan untuk komunitas 

Klanrockhouse 

     

7. Komunitas Klanrockhouse 

dihormati oleh orang lain 

     

8.  Komunitas Klanrockhouse 

mempengaruhi pembentukan diri 

saya 

     

9. 

 

Saya merasa bahagia berada dalam 

komunitas Klanrockhouse 

     



10. Saya merasa berguna berada dalam 

komunitas Klanrockhouse 

     

11.  Komunitas Klanrockhouse di 

anggap lebih unggul daripada 

komunitas lain 

     

12.  Menjadi bagian dari komunitas 

Klanrockhouse menggambarkan 

diri saya 

     

13. Saya merasa bangga menjadi 

bagian komunitas Klanrockhouse 

     

14. Saya tidak pernah menyesal masuk 

dalam komunitas Klanrockhouse 

     

15. Komunitas Klanrockhouse dihargai 

oleh orang lain 

     

 



Lampiran 2 

Skala Uji coba social identity 

No 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 total 

1 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 67 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 61 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 54 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 71 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 65 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 62 

7 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 61 

8 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 66 

9 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 68 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 73 

11 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 67 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

13 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 73 

14 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 3 62 

15 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 59 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

17 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 72 

18 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 67 

19 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 64 

20 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 68 

21 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 65 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 58 

23 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 65 

24 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 5 65 

25 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 64 

26 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 68 

27 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 55 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

29 4 4 3 5 5 4 3 4 4 4 3 3 5 4 4 59 

30 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 59 

31 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 61 

32 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 67 

33 4 4 4 5 2 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 59 

34 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 64 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 73 

 



Lampiran 3 

Skala Data Penelitian Social Identity 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 total 

1 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 67 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 61 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 54 

4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 71 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 65 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 62 

7 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 61 

8 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 66 

9 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 68 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 73 

11 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 67 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

13 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 73 

14 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 3 62 

15 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 59 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

17 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 72 

18 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 67 

19 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 64 

20 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 68 

21 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 65 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 58 



23 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 65 

24 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 5 65 

25 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 64 

26 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 68 

27 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 55 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

29 4 4 3 5 5 4 3 4 4 4 3 3 5 4 4 59 

30 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 59 

31 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 61 

32 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 67 

33 4 4 4 5 2 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 59 

34 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 64 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 73 

36 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 69 

37 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 67 

38 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

39 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 53 

40 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 65 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 59 

42 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 68 

43 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 54 

44 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 57 

45 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 66 

46 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 64 

47 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 64 



48 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 63 

49 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 67 

50 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 57 

 



UJI VALIDITAS 

1. Social Identity (X) 

 

 



UJI VALIDITAS 

1. Social Identity (X) 

 

 



UJI RELIABILITAS 

1. Social Identity  

 

  



 



UJI RELIABILITAS 

1. Social Identity (X) 

Reliability 
Notes 

Output Created 19-JAN-2019 01:40:28 
Comments  
Input Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 
Weight <none> 
Split File <none> 
N of Rows in Working Data 
File 

50 

Matrix Input  
Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values are 

treated as missing. 
Cases Used Statistics are based on all cases with 

valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
  /VARIABLES=X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 
X.7 X.8 X.9 X.10 X.11 X.12 X.13 X.14 
X.15 
  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 
  /MODEL=ALPHA. 

Resources Processor Time 00:00:00,00 

Elapsed Time 00:00:00,00 

[DataSet1]  

 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 50 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 50 100,0 

 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,885 15 

 



No :   

Skala II 

Nama ( inisial)  :    Lama menjadi anggota komunitas : 

Jenis Kelamin  :    Pekerjaan : 

Usia  : 

Merek yang digunakan pada produk pakaian : 

 Dickies, Vans, Converse, Levis, Sucious, Tribalstreetwear,  Adidas, Lainnya… 

Merek yang digunakan pada produk sepatu : 

 Vans, Converse, Adidas, Macbeth, Dc, Puma, Lainnya… 

Jenis produk acsessoris (dompet, topi, tas, ikat pinggang) merek yang digunakan : 

 Vans, Converse, Adidas, Dickies, Lainnya… 

Petunjuk pengisian : 

1. Silahkan pilih pernyataan yang penting sesuai dengan diri anda 

2. Tugas anda adalah memilih jawaban yang sesuai dengan keadaan diri anda karena jawaban 

tidak dinilai berdasarkan benar dan salah 

3. Berilah tanda checklist (  √  ) pada lembar jawaban yang telah disediakan 

Pernyataan Sangat tidak 

setuju 

Tidak setuju Cukup setuju Setuju Sangat setuju 

Menghargai 

orangtua 

    √ 

  

No. Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Cukup Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Saya dapat mengenali logo merek 

(Dickies, Vans, Converse, Levis, 

Sucious, Tribalstreetwear, Adidas, 

Macbeth, Dc, Puma) dengan 

mudah 

     

2.  Produk merek (Dickies, Vans, 

Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) memiliki kualitas yang 

baik 

     



3.  Saya merasa nyaman ketika 

mengenakan produk dengan 

merek (Dickies, Vans, Converse, 

Levis, Sucious, Tribalstreetwear, 

Adidas, Macbeth, Dc, Puma) 

 

     

4. Saya lebih memilih produk dengan 

merek (Dickies, Vans, Converse, 

Levis, Sucious, Tribalstreetwear, 

Adidas, Macbeth, Dc, Puma) 

dibandingkan merek lain 

     

5. Saya dapat mengingat dengan 

cepat simbol atau logo merek 

(Dickies, Vans, Converse, Levis, 

Sucious, Tribalstreetwear, Adidas, 

Macbeth, Dc, Puma) 

 

     

6. Produk merek (Dickies, Vans, 

Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) memiliki bahan yang 

tidak mudah rusak 

 

     

7.  Produk (Dickies, Vans, Converse, 

Levis, Sucious, Tribalstreetwear, 

Adidas, Macbeth, Dc, Puma) 

memiliki banyak pilihan model 

yang menarik 

     

8.  Saya lebih mengutamakan 

membeli produk merek (Dickies, 

Vans, Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) daripada merek lain 

 

     

9.  Ketika menyebutkan merek produk 

pakaian, sepatu dan acsessoris, 

merek (Dickies, Vans, Converse, 

Levis, Sucious, Tribalstreetwear, 

Adidas, Macbeth, Dc, Puma) 

merupakan merek yang pertama 

kali muncul di benak saya. 

 

     

10. Produk merek (Dickies, Vans, 

Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) memiliki model dan 

desain menarik 

     

11. Harga produk merek (Dickies, 

Vans, Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

     



Dc, Puma) sesuai dengan kualitas 

produk dibandingkan merek lain 

 

12.  Saya ebih memilih produk dengan 

merek (Dickies, Vans, Converse, 

Levis, Sucious, Tribalstreetwear, 

Adidas, Macbeth, Dc, Puma) 

walaupun banyak berbagai macam 

tawaran 

     

13. Ketika melihat iklan di sosial 

media atau televisi, saya akan 

mengingat merek (Dickies, Vans, 

Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) 

 

     

14. Ketika melihat iklan di sosial 

media atau televisi, saya akan 

mengingat merek (Dickies, Vans, 

Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) 

 

     

15.  Saya merasa percaya diri ketika 

memakai produk merek (Dickies, 

Vans, Converse, Levis, Sucious, 

Tribalstreetwear, Adidas, Macbeth, 

Dc, Puma) 

 

     

 



Lampiran 9 

Data penelitian Brand Equity 

No. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 1 2 3 4 5 total 

1 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 65 

2 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 67 

3 4 4 4 3 4 5 3 3 5 3 4 4 4 3 4 57 

4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 70 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 69 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 59 

7 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 60 

8 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 69 

9 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 68 

10 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 67 

11 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 4 4 4 3 5 63 

12 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 62 

13 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 5 67 

14 5 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 55 

15 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 58 

16 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 74 

18 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 65 

19 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 64 

20 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 71 

21 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 69 

22 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 54 

23 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 2 5 5 62 

24 4 4 4 5 4 5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 66 

25 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 65 

26 5 4 4 5 4 4 4 5 2 5 5 4 3 4 4 62 

27 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 5 3 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

29 5 4 4 4 3 4 4 4 4 3 5 5 4 2 4 59 

30 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 57 

31 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 58 

32 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 68 

33 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 60 

34 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 63 

35 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 66 

 



Lampiran 10 

Skala data penelitian Brand Equity 

No 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 total 

1 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 65 

2 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 67 

3 4 4 4 3 4 5 3 3 5 3 4 4 4 3 4 57 

4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 70 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 69 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 59 

7 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 60 

8 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 69 

9 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 68 

10 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 67 

11 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 4 4 4 3 5 63 

12 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 62 

13 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 5 67 

14 5 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 55 

15 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 58 

16 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 74 

18 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 65 

19 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 64 

20 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 71 

21 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 69 

22 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 54 

23 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 2 5 5 62 

24 4 4 4 5 4 5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 66 

25 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 65 

26 5 4 4 5 4 4 4 5 2 5 5 4 3 4 4 62 

27 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 5 3 60 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

29 5 4 4 4 3 4 4 4 4 3 5 5 4 2 4 59 

30 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 57 

31 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 58 

32 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 68 

33 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 60 

34 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 63 

35 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 66 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 62 

37 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 56 

38 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 67 

39 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 53 

40 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 66 

41 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 64 

42 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 70 

43 4 4 4 5 5 3 5 4 4 4 4 3 4 4 4 61 

44 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 65 

45 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 52 

46 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 67 



47 4 4 5 5 5 3 4 5 4 5 5 5 5 4 5 68 

48 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 57 

49 4 3 4 4 4 2 5 4 4 4 4 4 5 4 4 59 

50 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 66 

 



2. Brand Equity (Y) 

   



 



2. Brand Equity (Y) 

   



 



2. Brand Equity 

 

 



2. Brand Equity (Y) 

Reliability 
Notes 

Output Created 19-JAN-2019 01:47:34 
Comments  
Input Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 
Weight <none> 
Split File <none> 
N of Rows in Working Data 
File 

50 

Matrix Input  
Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values are 

treated as missing. 
Cases Used Statistics are based on all cases with 

valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
  /VARIABLES=Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 
Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 Y.13 Y.14 
Y.15 
  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 
  /MODEL=ALPHA. 

Resources Processor Time 00:00:00,00 

Elapsed Time 00:00:00,00 

 
Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 50 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 50 100,0 

 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,852 15 

 



Uji normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
socialidentity brandequity 

N 50 50 

Normal Parametersa Mean 63.90 63.36 

Std. Deviation 5.273 5.340 

Most Extreme Differences Absolute .108 .101 

Positive .078 .055 

Negative -.108 -.101 

Kolmogorov-Smirnov Z .761 .711 

Asymp. Sig. (2-tailed) .609 .692 

a. Test distribution is Normal.   

    

 



 



Uji lineritas 

 

ANOVA Table 

   
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

socialidentity * 

brandequity 

Between 

Groups 

(Combined) 855.117 21 40.720 2.247 .023 

Linearity 482.077 1 482.077 26.603 .000 

Deviation from 

Linearity 
373.039 20 18.652 1.029 .463 

Within Groups 507.383 28 18.121 
  

Total 1362.500 49 
   

 

 

  



 



Uji hipotesa 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .595a .354 .340 4.283 

a. Predictors: (Constant), brandequity 
 

 

 

ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 482.077 1 482.077 26.282 .000a 

Residual 880.423 48 18.342 
  

Total 1362.500 49 
   

a. Predictors: (Constant), brandequity 
   

b. Dependent Variable: socialidentity 
   

 

 

 

 

  



 


