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KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh.  
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Muhammadiyah Jember)”.  
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d. Maheni Ika Sari, SE., MM, selaku dosen penguji skripsi yang bersedia 

memberikan saran, bimbingan, dan arahan yang bermanfaat demi 

kesempurnaan skripsi ini.  

e. Seluruh Staf Pengajar/dosen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammdiyah 
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h. Teman-teman seperjuangan Prodi Manajemen angkatan 2014 yang telah 

memberikan semangat dan dukungan.   
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