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MOTTO 

 

َو اَللّ هُ عهو  هَ ِراباَّصهو   َ ناللّ
Dan Allah bersama orang orang yang sabar." 

(Q.S Al-Anfal ayat 66) 

 

 

و لكَوَ اه َو َّفَه اَللّ و اهسْفَِ  هْعهسهِ ااااللّ َُ  
Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya." 

 

 

Saat Allah mendorongmu ke tebing, yakinlah kalau hanya ada dua hal 

yang mungkin terjadi. Mungkin saja Ia akan menangkapmu, atau Ia 

ingin kau belajar bagaimana caranya terbang. –Anonim 

 

Allah selalu menjawab doamu dengan 3 cara. Pertama, langsung 

mengabulkannya. Kedua, menundanya. Ketiga, menggantinya dengan 

yang lebih baik untukmu. –Anonim 

 

Menyia-nyiakan waktu lebih buruk dari kematian. Karena kematian 

memisahkanmu dari dunia sementara menyia-nyiakan waktu 

memisahkanmu dari Allah. -Imam bin Al Qayim 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

Skripsi ini saya persembahkan yang pertama untuk Allah SWT yang mana 

semua tidak akan berjalan lancar jika tidak ada izin dan ridho dari Nya.  

Sebagaimana skripsi ini dibuat tidak mungkin ada benar jika tidak melalui proses 

kesalahan. Terima kasih Ya Allah telah mengajarkan arti dari suatu proses dan arti 

dari sebuah perjuangan dan pengorbanan. 

Skripsi ini saya persembahkan yang kedua untuk Mama dan Bapak  saya 

atas segala perjuangan mereka yang tidak akan pernah bisa saya balas, yang sudah 

membesarkan saya hingga sekarang dan perngorbanan mereka yang membuat saya 

berusaha untuk lebih baik lagi. Terima kasih Mama – Bapak Insyallah suatu saat 

saya bisa mewujudkan impian kalian ke Tanah Suci Aminnn. 

Skripsi ini saya persembahkan yang ketiga untuk Teman- Teman saya, grup 

istri soleha yaitu Juriya, Sari, Vilmi, Casanova, Nandini, Rahayu, serta teman yang 

lainnya yang tidak bisa saya sebutkan satu per satu. Dan untuk Dosen Pembimbing 

serta Dosen Penguji. Terima Kasih atas semuanya semoga kebaikan dan ilmu yang 

kalian berikan dapat bermanfaat serta barokah Amin. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk untuk menganalisis perbedaan ekuitas merek 

yang meliputi Kesadaran Merek (Brand Awareness), Persepsi Kualitas (Perceived 

Quaity), Asosiasi Merek (Brand Association) dan Loyalitas Merek (Brand Loyality) 

antara produk merek Wardah dan Pixy. Penelitian ini menggunakan metode  Uji 

Independent Comparasi Sample T-Test yaitu digunakan untuk membuktikan apakah 

terdapat perbedaan rata-rata antara 2 (dua) sampel yang saling independen. Metode 

yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif. Data dikumpulkan melalui 

kuisioner dan wawancara kepada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Manajemen yang 

berjumlah 100 orang. Hasil penelitian dari segi rata-rata nilai uji independent sampel 

t-test nilai mean pada Wardah yang tertinggi adalah 2.9375 pada Loyalitas Merek 

dan mean terkecil adalah 2.7875 pada Kesadaran Merek. Pada Pixy mean terbesar 

adalah 2.9700 pada Persepsi Kualitas dan mean terkecil adalah 2.8475. 

Dapat disimpulkan dari kedua merek, produk merek Pixy lebih efektif dibandingkan 

dengan produk merek Wardah. Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan diatas, 

maka dapat disimpulkan  bahwa tidak ada  perbedaan ekuitas merek antara Wardah 

dan Pixy.     

 

Kata kunci : Ekuitas Merek, Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Asosiasi 

Merek, Loyalitas Merek. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to analyze the differences in brand equity which include 

Brand Awareness, Perceived Quaity, Brand Association and Brand Loyalty between 

Wardah and Pixy brand products. This study uses the Independent T-Test 

Comparison Test method, which is used to prove whether there are differences in the 

average between 2 (two) independent samples. The method used is descriptive 

quantitative method. Data were collected through questionnaires and interviews 

with 100 people from the Faculty of Management Economics. The results of the 

study in terms of the average independent test scores of the highest t-test samples in 

Wardah were 2.9375 on Brand Loyalty and the smallest mean was 2.7875 in Brand 

Awareness. At the largest mean Pixy is 2.9700 in Quality Perception and the 

smallest mean is 2.8475.It can be concluded from the two brands, Pixy brand 

products are more effective than Wardah brand products. Based on the results of the 

analysis and discussion above, it can be concluded that there is no difference in 

brand equity between Wardah and Pixy. 

Key words : Brand Equity, Brand Awareness, Perceived Quality, Brand 

Asociation, Brand Loyality. 
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