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MOTTO  

 

 

مخ ْنمَ ََ فِ َج  مط م فَ بِ ْ عَمطف مَ َُمخ   مطَ مففْف ميف فِ ماف ه  فِ   

‘’Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah ‘’ 

(HR.Turmudzi) 

 

ْباوَ ماب ع  بِ َِ ؤفمب ويوَِف    َ ميَإ  مجَ هف َِ م س  بَ مخ   بَ فَ  ُ خفم  اف

‘’Dan orang mukmin yang paling sempurna imannya adalah mereka yang paling 

baik akhlaknya’’. 

(HR.Ahmad) 

 

 

 (6( إنَِّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا )5فَإنَِّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا )
 

"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan." 

(Asy Syarh :5-6) 
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