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kebanggaan bagi penulis apabila ada kritik dan saran-saran yang dapat

membangun sehingga menjadi bekal kedepannya untuk menjadi lebih baik.

Pada kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan ungkapan rasa
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DAFTAR PERTANYAAN UNTUK PEKERJA MUDA

No Informan
Nama

Jenis Kelamin
Usia
Pekerjaan

Pelaksanaan Wawancara
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pemilih milenial dalam
melihat kualitas karakter
paslon pada pilpres 2019
?

No Daftar wawancara ASS SS KS TS KET
1 | Apakah anda setuju jika
performa paslon pada
saat debat dapat
berpengaruh terhadap

2 | Apakah anda setuju jika
ketenangan sikap saat
debat dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat
kualitas karakter paslon
pada pilpres 2019 ?

3 | Apakah anda setuju jika
contekan yang dibawa
paslon pada saat debat
dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat
kualitas karakter paslon
pada saat pilpres 2019 ?

4 | Apakah anda setuju jika
sikap menyerang secara
personal pada saat debat
dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat




84

kualitas karakter paslon
pada saat pilpres 2019 ?

Apakah anda setuju jika
kemampuan debat
capres dan cawapres
dalam memaparkan data
pada saat debat dapat
berpengaruh terhadap
pemilih milenial dalam
melihat kualitas karakter
paslon pada saat pilpres
2019 ?

Apakah anda setuju jika
kemampuan paslon
dalam membuat
program kerja untuk
kaum milenial dapat
berpengaruh terhadap
pemilih milenial dalam
melihat kualitas karakter
paslon pada saat pilpres
2019 ?

Apakah anda setuju jika
program kerja yang
berpihak pada pekerja
muda seperti
menyediakan akses
teknologi dan internet
dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat
kualitas karakter paslon
pada saat pilpres 2019 ?

Apakakah anda setuju
jika berita negatif
tentang paslon di media
sosial dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam

menentukan pipres 2019
?
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Apakah anda setuju jika
media sosial seperti FB,
twitter, Instgram, dan
Youtube merupakan
media yang sangat
ampuh untuk
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019?

10

Apakah anda setuju jika
teman-teman di
lingkungan tempat anda
bekerja, dapat
mempengaruhi ( anda )
pemilih milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

11

Apakah anda setuju jika
lingkungan keluarga
dapat mempengaruhi
pemilih milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

No

Daftar pertanyaan

ket

Apakah anda pernah
mendapatkan edukasi
politik ?

Media apa yang anda
gunakan untuk
mengetahui
perkembangan berita
terkait pilpres 2019 ?

Apakah di lingkungan
kerja anda cenderung
timbul konflik jika anda
dan teman kerja anda
berbeda pilihan pada
pilpres 2019 ?

Apakah lingkungan
kerja anda selalu
mengikuti berita terkait
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perkembangan pilpres
2019 ?

Menurut anda,
pentingkah edukasi
politik di lingkungan
tempat anda bekerja ?

Bagaimana anda
menyikapi pemilihan
presiden 2019 ?

Faktor apa saja yang
mempengaruhi anda (
sebagai pekerja muda ),
dalam menentukan
pilihan pada pilpres
2019 ?
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LAMPIRAN II

Dokumentasi Penelitian

Wawancara dengan Mahasiswa dan Mahasiswi Universitas Muhammadiyah

Jember Prodi Komunikasi angkatan 2016.

Gambar 1

Gambar 2
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Wawancara dengan Pekerja Muda

Gambar 3. Wawancara bersama Pekerja Warkop Brewok

Gambar 4. Wawancara bersama Pekerja Pajak Pratama



Gambar 5. Wawancara bersama Pegawai Alfamart.
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LAMPIRAN I

DAFTAR PERTANYAAN UNTUK PEMILIH MILENIAL

No Informan
Nama

Jenis Kelamin
Usia

Prodi

Pelaksanaan wawancara

No Daftar wawancara ASS

SS

KS

TS

KET

1 | Apakah anda setuju jika
lingkungan keluarga
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

2. | Apakah anda setuju jika
pilihan orang tua pada
salah satu paslon dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

3. | Apakah anda setuju jika
daerah asal seseorang
dapat mempengaruhi
pemilih milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

4. | Apakah anda setuju jika
lingkungan keluarga
memilih golput pada
saat pilpres dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

79
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Apakah anda setuju jika
tingkat pendidikan
seseorang dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

Apakah anda setuju jika
ilmu pengetahuan
seseorang tentang dunia
politik dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

Apakah anda setuju jika
teman-teman di
lingkungan tempat anda
menuntut ilmu ( kuliah
) dapat mempengaruhi
pemilih milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

Apakah anda setuju jika
faktor usia seseorang
dapat mempengaruhi
pemilih milenial dalam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

apakah anda setuju jika
seseorang masih
bimbang dalam
menentukan pilihannya
pada paslon dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan plihan
pada pilpres 2019 ?

10.

Apakah anda setuju jika
keaktifan paslon di
media sosial dapat
mempengaruhi pemilih
milenial dalam
menentukan pilihan
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pada pilpres 2019 ?

11.

Apakah anda setuju jika
jumlah follower (
pengikut ) paslon di
media sosial dapat
mempengaruhi pemilih
milenial alam
menentukan pilihan
pada pilpres 2019 ?

12

Apakah anda setuju jika
kemampuan debat
capres dan cawapres
dalam memaparkan
data dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat
kualitas karakter paslon
pada pilpres 2019 ?

13

Apakah anda setuju jika
program kerja yang
berpihak pada pekerja
muda seperti
menyediakan akses
internet dan teknologi
dapat berpengaruh
terhadap pemilih
milenial dalam melihat
kualitas karakter paslon
pada pilpres 2019 ?

14.

Apakah anda setuju jika
performa debat masing-
masing paslon dapat
berpengaruh terhadap
pemilih milenial dalam
melihat kualitas
karakter paslon pada
pilpres 2019 ?

Daftar pertanyaan

ket

Apakah anda pernah
mendapatkan edukasi
politik ?
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Media apa yang anda
gunakan untuk
mengikuti
perkembangan pilpres
2019 ?

Apakah anda masih
mendengarkan radio
untuk mengikuti
perkembangan berita
pilpres 2019 ?

Menurut anda, apakah
koran masih menjadi
salah satu media yang
dipilih milenial dalam
mengikuti
perkembangan pilpres
2019 ?

Bagaimana pendapat
anda mengenai pilihan
milenial pada pilpres
20197

Bagaimana anda
menyikapi pemilihan
presiden 2019 ?

Apakabh terjadi konflik
dengan keluarga, atau
teman-teman anda jika
berbeda pilihan ?




