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MOTTO 

“Berusahalah untuk tidak jadi manusia yang berhasil tapi berusahalah untuk menjadi manusia 

yang berguna” 

(Albert Einstein) 

“Sebuah ide tidak akan muncul dalam bentuk yang lengkap dan sempurna, Namun ide akan 

menjadi semakin jelas saat kamu mengerjakanya, Yang perlu kamu lakukan hanyalah 

memulainya” 

“An idea will not appear in a complete and perfect form, but the idea will become clearer 

when you do it. All you need to do is start it. "” 

(Erix Soekamti) 
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