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MOTTO 

 

Q.S. Al-Insyirah (ayat 5-6) 
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan”. 

 

R.J. Palacio 

“When given the choice between being right and being kind, choose kind”. 

 

Taylor Swift 

“Anytime someone tells me I can’t do something, I want to do it more”. 

 

Pramoedya Ananta Toer 

“Berterimakasihlah pada segala yang memberi kehidupan”. 
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