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MOTTO 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu selesai 

(dari suatu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain” 

(Q.S Al Insyiroh 6-7) 

“Sukses adalah saat persiapan dan kesempatan bertemu” 

(Boby Unser) 

“Memercayai bahwa, setiap niat baik yang menggema di ruang doa, semesta akan 

memberi jalannya. Ikhlas, Jalani, Percaya Takdir Allah ” 

(Penulis) 
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