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MOTTO

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah
selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan yanglain).

(QS. Al Insyirah :6-7)

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya
(QS. Al Baqarah : 286)

Bersabarlah kamu dan kuatkanlah kesabaranmu dan tetaplah bersiap siaga dan
bertaqwalah kepada Allah supaya kamu menang.

(QS. Al Imraan : 200)

Barangsiapa bertaqwa pada Allah, maka Allah memberikan jalan keluar kepadanya
dan memberi rezeki dari arah yang tidak disangka-sangka. Barangsiapa yang

bertaqwa pada Allah, maka Allah jadikan urusannya menjadi mudah. Barangsiapa
yang bertaqwa pada Allah akan dihapuskan dosa-dosanya dan mendapatkan pahala

yang agung.
(QS. Ath Thalaq : 2-4)
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