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RINGKASAN 

Sub sektor peternakan memiliki peranan penting dalam menopang 

perekonomian regional maupun nasional. Masalah peternakan ini sudah tidak dapat 

dinomor duakan karena hal tersebut akan dominan ikut menentukan kelangsungan 

hidup suatu negara ataupun bangsa (Saragih, 2008). Agribisnis peternakan 

merupakan segala aktivitas bisnis yang terkait dengan kegiatan budidaya ternak, 

industri hulu, industri hilir dan lembaga-lembaga pendukung. Usaha peternakan 

bahkan mampu meningkatkan ekonomi pedesaan dan sekaligus meningkatkan 

pendapatan masyarakat pedesaan. Agribisnis ayam broiler merupakan usaha 

komersial yang dapat dilakukan secara massal, insentif dan hemat lahan sehingga 

peningkatan produksinya dapat dilakukan dalam waktu yang relatif cepat dan 

murah dibandingkan sumber protein hewani lainnya (Sutawi, 2007). 

Kecamatan Sukowono sebagai salah satu lokasi sentra ke-9 produksi ayam 

broiler di Kabupaten Jember. Salah satu parameter yang dapat dipergunakan untuk 

mengukur keberhasilan suatu usaha adalah tingkat keuntungan yang diperoleh 

dengan cara pemanfaatan faktor faktor produksi secara efisien yang akan 

berdampak langsung pada peternakan ayam broiler di Kecamatan Sukowono. 

Berkaitan dengan peluang usaha yang terdapat pada budidaya ayam broiler, sejauh 

ini masyarakat serta peternak ayam broiler di Kecamatan Sukowono belum 

mengetahui secara pasti seberapa besar keuntungan yang diperoleh, karena 

keuntungan yang diperoleh peternak tidak menentu serta harga daging ayam yang 

fluktuasi karena adanya persaingan harga antar sesama pedagang. Pada pemasaran 
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ayam broiler harga yang diterima peternak masih lebih rendah dari harga yang 

dijual pada pasar-pasar. 

Beberapa permasalahan lain yang muncul dan sering dihadapi oleh 

peternakan diantaranya adalah membutuhkan dana lebih banyak untuk melancarkan 

usaha peternakan ayam broiler, cuaca tidak menentu yang tidak dapat diperkirakan 

oleh peternak mengakibatkan ayam broiler mudah terserang penyakit akibat 

pergantian cuaca, harga pakan ayam broiler yang cukup mahal dan permasalahan 

pemasaran. Pemasaran ayam broiler dihadapkan oleh permasalahan seperti harga 

jual ayam yang fluktuatif. Harga daging ayam yang fluktuatif karena adanya 

persaingan harga antar sesama pedagang. Pada pemasaran ayam broiler harga yang 

diterima peternak masih lebih rendah dari harga yang dijual pada pasar-pasar. 

Harga tersebut masih harus dikurangi biaya pemasaran, dalam hal ini biaya yang 

terpenting dikeluarkan adalah biaya transportasi yang secara tunai, apabila 

pedagang mengambil ayam dari jarak yang jauh maka harus mengeluarkan biaya 

tambahan. Melemahnya permintaan pasar pada bulan-bulan tertentu masih menjadi 

alasan utama penyebab harga ayam broiler turun. Serta posisi tawar yang lemah 

antara peternak dengan perusahaan atau pedagang yang membeli hasil budidaya 

ayam broiler, ini menyebabkan harga jual ayam broiler hasil panen stagnan, 

meskipun harga ayam di pasaran tinggi. 

Tujuan dari penelitian ini adalah (1) Untuk mengukur besar keuntungan 

yang diperoleh dari usahatani ternak ayam broiler di Kecamatan Sukowono 

Kabupaten Jember. (2) Untuk mengetahui pola saluran pemasaran pada peternakan 

ayam broiler di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember. (3) Untuk mengukur 

http://repository.unej.ac.id/
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distribusi margin pada peternakan ayam broiler di Kecamatan Sukowono 

Kabupaten Jember. (4) Untuk mengukur efisiensi pemasaran pada peternakan ayam 

broiler di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember.  

Pengujian hipotesis pertama diduga usahatani ternak ayam broiler 

menguntungkan bagi peternak di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember. 

Hipotesis kedua diduga ada beberapa pola saluran pemasaran pada usahatani ayam 

broiler di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember. Hipotesis ketiga diduga 

terdapat perbedaan distribusi margin usahatani ternak ayam broiler antar saluran di 

Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember. Hipotesis Keempat diduga terdapat 

perbedaan efisiensi pemasaran usahatani ayam broiler antar saluran di Kecamatan 

Sukowono Kabupaten Jember. 

Metode yang digunakan adalah metode deskriptif, analitis dan metode 

survey. Penentuan lokasi penelitian ini ditentukan secara sengaja (Purposive). 

Penelitian ini dilakukan di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember. Metode yang 

digunakan dalam pengambilan sampel peternak ayam broiler adalah sensus dan 

pengambilan sampel responden lembaga pemasaran ditentetukan dengan metode 

snowball sampling. Data yang digunakan adalah data primer dan data sekunder. 

Waktu penelitian mengenai pemasaran ayam broiler dilaksanakan sejak bulan 

Februari 2019 sampai dengan bulan Mei 2019. 

Untuk menguji hipotesis pertama yaitu keuntungan adalah selisih dari total 

peneriman dengan biaya yang dikeluarkan, yang dapat diformulasikan sebagai 

berikut: 

𝜋   = TR – TC 

𝜋   = (P.Q) – (TVC + TFC) 
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Keterangan : 

π : Keuntungan (Rp) 

TR : Total penerimaan (Rp)  

TC : Total biaya (Rp)  

P : Harga per satuan hasil produksi (Rp)  

Q : Jumlah produksi (Rp)  

TVC : Total biaya variabel (Rp)  

TFC : Total biaya tetap (Rp) 

Dengan kriteria Pengambilan keputusan:  

H₀ : Jika nilai TR < TC, maka usahatani ayam broiler mengalami kerugian. 

Ha : Jika nilai TR > TC, maka usahatani ayam broiler menguntungkan. 

Pengujian hipotesis kedua tentang saluran pemasaran analisis deskriptif 

sebagai langkah awal dalam menentukan responden (peternak ayam broiler). 

Selanjutnya menggunakan analisis survei dengan wawancara kepada peternak 

untuk menggambarkan pola saluran pemasaran di Kecamatan Sukowono. 

 Pengujian hipotesis ketiga tentang margin pemasaran dan distibusi margin, 

dimana margin pemasaran merupakan selisih antara harga yang diterima oleh 

peternak ayam broiler dengan harga yang dibayarkan oleh konsumen ayam, yang 

dapat diformulasikan sebagai berikut: 

 MP = Pr – Pf 

Menurut Rahim dan Hastuti (2007), untuk mengetahui distribusi margin 

maka perlu diketahui besarnya margin pemasaran yang terdiri dari biaya-biaya 

untuk melaksanakan fungsi pemasaran dan keuntungan lembaga pemasaran yang 

terlibat dalam aktivitas pemasaran komoditas pertanian, yang dapat diformulasikan 

sebagai berikut: 

Share keuntungan (Skj)  : [𝜋𝑖𝑗 /(Pr − 𝑃𝑓)] 𝑥 100% dimana 

   𝜋𝑖𝑗 : (Hjj – Hbj – cij) 

Share biaya (Sbij) : [cij / (Pr – Pf)] x 100% dimana  

http://repository.unej.ac.id/
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  Cij : (Hjj – Hbj – 𝜋𝑖𝑗) 

Keterangan : 

Skj : Share keuntungan lembaga pemasaran ke-j 

Sbij : Share biaya lembaga pemasaran ke-j 

𝜋𝑖𝑗 : Keuntungan lembaga pemasaran ke-j 

Cij : Biaya pemasaran  lembaga pemasaran ke-j 

Pr : Harga jual ayam broiler ditingkat pedagang pengecer 

Pf : Harga jual ayam broiler ditingkat peternak 

Hjj : Harga jual ayam broiler lembaga pemasaran ke-j 

Hbj : Harga beli ayam broiler lembaga pemasaran ke-j 

Kriteria pengambilan keputusan:  

H₀ : MP₁ = MP₂ = MP₃ = ... = MPᵢ, maka margin pemasaran antar pola saluran 

pemasaran adalah sama. 

Ha : MP₁ ≠ MP₂ ≠ MP₃ ≠ ... ≠ MPᵢ, maka maka margin pemasaran antar pola 

saluran pemasaran adalah tidak sama. 

Pengujian hipotesis keempat yaitu efisiensi pemasaran dapat dilihat dari 

nilai Farmers’s share. Farmer’s share merupakan bagian yang diterima petani dari 

suatu kegiatan pemasaran dengan membandingkan harga yang diterima petani 

tehadap harga yang dibayarkan konsemen akhir, yang dapat diformulasikan sebagai 

berikut: 

 0
0x100

Pr

Pf
FS   

Keterangan: 

FS : Farmer’s Share (%) 

Pf : Harga jual ayam broiler di tingkat peternak (Rp) 

Pr : Harga jual ayam broiler di tingkat pedagang pengecer (Rp) 

Dengan kriteria pengambilan keputusan:  

H₀ : FS < 50%, maka saluran pemasaran ayam broiler tidak efisien. 

Ha : FS > 50%, maka saluran pemasaran ayam broiler efisien. 
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Dari hasil penelitian diperoleh data hasil analisis rata-rata keuntungan 

peternak ayam broiler per 1000 ekor di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember 

maka dihasilkan: 

Tabel Rata-Rata Keuntungan Peternak Ayam Broiler Per 1000 ekor di 

Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember  

No. Uraian Satuan Biaya per 1000 ekor 

1. Produksi kg 2.210 

2. Harga jual ayam Rp/kg 17.801 

3. Total penerimaan Rp 39.331.290 

4. Total biaya Rp 28.608.371 

Keuntungan Rp 10.722.919 

Sumber: Analisis Data Primer, 2019 

Tabel di atas menunjukkan bahwa usahatani peternakan ayam broiler di 

Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember termasuk usaha yang menguntungkan 

karena total penerimaan yang didapat peternak yaitu sebesar Rp 39.331.290/periode 

dengan biaya yang dikeluarkan sebesar Rp 28.608.371/periode sehingga 

memperoleh keuntungan per 1.000 ekor sebesar Rp 10.722.919/periode. 

Terdapat 2 pola saluran pemasaran di Kecamatan Sukowono Kabupaten 

Jember, saluran pemasaran ayam broiler yang ada adalah: 

1. Saluran Pemasaran Dua Tingkat 

 

2. Saluran Pemasaran Tiga Tingkat 

 

Gambar Pola Saluran Pemasaran Ayam Broiler di Kecamatan 

Sukowono Kabupaten Jember 

Peternak 

Peternak 

Pedagang 

Tengkula 

(Mitra) 

 

Konsumen 

Pedagang 

Besar 

Pedagang 

Pengecer 
Konsumen 

Pedagang 

Pengecer 

Pedagang 

Tengkulak 

(Mitra) 

 



85 
 

Pada saluran pemasaran dua tingkat dan saluran pemasaran tiga tingkat 

seluruh peternak ayam broiler di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember menjual 

hasil panennya langsung ke mitra ayam. Hal ini dikarenakan peternak sulit menjual 

hasil panennya langsung ke pedagang atau ke konsumen, selain itu terbatasnya 

modal peternak dalam budidaya ayam broiler sehingga peternak melakukan 

kerjasama dengan pihak mitra. Untuk penentuan harga jual ayam dilakukan oleh 

pihak mitra pada awal perjanjian sebelum melakukan hubungan kerjasama dengan 

pihak peternak. Selanjutnya ayam yang sudah dibeli dilanjutkan penyalurannya ke 

pedagang pengecer sebagai lembaga terakhir pada saluran pemasaran dua tingkat. 

Jika pada saluran pemasaran tiga tingkat dari pedagang tengkulak atau mitra setelah 

membeli hasil panen ayam peternak dilanjutkan penyalurannya ke pedagang besar 

kemudian pedagang besar akan menyalurkan lagi pada pedagang pengecer sebagai 

lembaga terakhir. 

Analisis margin pemasaran untuk saluran pemasaran dua tingkat didapatkan 

nilai margin sebesar Rp 12.750/kg. Nilai margin pemasaran ini didapatkan dari 

selisih antara harga yang dibayarkan oleh konsumen sebesar Rp 30.500/kg dengan 

harga yang diterima oleh produsen sebesar Rp 17.750/kg. Saluran pemasaran dua 

tingkat hanya melibatkan dua lembaga pemasaran yaitu mitra dan pedagang 

pengecer sehingga saluran pemasaran ini disebut sebagai saluran pemasaran dua 

tingkat. Distribusi margin digunakan untuk mengetahui tingkat kemerataan 

pembagian keuntungan bagi masing-masing lembaga pemasaran. Distribusi margin 

share biaya sebesar 1,77% dan share keuntungan sebesar 98,24% yang di 

distribusikan ke mitra sebesar 2,83% dan pedagang pengecer sebesar 91,47%. 
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Selisih dari share keuntungan mitra dan pedagang pengecer menunjukkan adanya 

ketidak merataan pembagian keuntungan dari masing-masing lembaga pemasaran. 

Margin pemasaran pada saluran pemasaran tiga tingkat sebesar                      

Rp 13.500/kg yang merupakan selisih dari harga yang dikeluarkan oleh konsumen 

sebesar Rp 30.500/kg dengan harga yang diterima oleh produsen sebesar                  

Rp 17.000/kg. Pada pola saluran pemasaran tiga tingkat ini melibatkan tiga lembaga 

pemasaran yaitu mitra, pedagang besar dan pedagang pengecer sehingga saluran 

pemasaran ini disebut sebagai saluran pemasaran tiga tingkat. Distribusi margin 

digunakan untuk mengetahui tingkat kemerataan pembagian keuntungan bagi 

masing-masing lembaga pemasaran. Distribusi margin  share biaya sebesar 4,52% 

dan share keuntungan sebesar 95,48% di distribusikan ke mitra sebesar 5,19%,  

pedagang besar sebesar 4,73% dan pedagang pengecer sebesar 85,57%. Selisih dari 

share keuntungan mitra dan pedagang pengecer menunjukkan adanya ketidak 

merataan pembagian keuntungan dari masing-masing lembaga pemasaran. 

Untuk mengukur efisiensi pemasaran pada setiap saluran pemasaran yaitu 

dilihat dari nilai farmer’s share apabila bagian yang diterima peternak >50% maka 

saluran pemasaran ayam broiler dapat dikatakan efisien dan sebaliknya. 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan bahwa nilai farmer’s share dua pola 

saluran pemasaran ayam broiler sama-sama dianggap efisien karena bagian yang 

diterima peternak >50% maka saluran pemasaran yang lebih efisien terdapat pada 

pola saluran pemasaran dua tingkat dengan nilai farmer’s share sebesar 58,20% 

karena rantai pemasarannya lebih pendek sedangkan pada pola saluran pemasaran 

tiga tingkat dengan nilai farmer’s share sebesar 55,74%. 
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 Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa: (1) keuntungan peternak 

ayam broiler di Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember sebesar Rp 

10.722.919/periode/1.000 ekor. (2) terdapat dua pola saluran pemasaran di 

Kecamatan Sukowono Kabupaten Jember yaitu: Saluran pemasaran dua tingkat = 

Peternak → Mitra → Pedagang pengecer. Saluran pemasaran tiga tingkat = 

Peternak → Mitra → Pedagang besar → Pedagang pengecer. (3) margin pemasaran 

terendah terdapat pada pola saluran pemasaran dua tingkat sebesar Rp 12.750/kg 

dengan persentase distribusi margin share keuntungan senilai 98,24% dan 

persentase share biaya senilai 1,77% sedangkan margin pemasaran pada pola 

saluran pemasaran tiga tingkat sebesar Rp 13.500/kg dengan persentase distribusi 

margin share keuntungan senilai 95,48% dan persentase share biaya senilai 4,52%. 

(4) pola saluran pemasaran yang lebih efisien terdapat pada pola saluran pemasaran 

dua tingkat dengan nilai farmer’s share sebesar 58,20% sedangkan pada pola 

saluran pemasaran tiga tingkat dengan nilai farmer’s share sebesar 55,74%. 
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ABSTRAK 

 Ayam broiler adalah ayam jantan atau betina yang umumnya di panen pada 

umur 4-5 minggu dengan tujuan sebagai penghasil daging. Penelitian dilakukan 

untuk mengkaji permasalahan usaha peternakan ayam broiler di Kecamatan 

Sukowono Kabupaten Jember. Tujuan penelitian adalah: (1) mengukur besar 

keuntungan (2) mengetahui pola saluran pemasaran (3) mengukur distribusi margin 

(4) mengukur efisiensi pemasaran. Penelitian menggunakan metode deskriptif, 

analitis dan survey dengan lokasi penelitian dipilih secara sengaja (purposive). 

Metode yang digunakan dalam pengambilan sampel peternak ayam broiler adalah 

sensus dan pengambilan sampel responden lembaga pemasaran ditentetukan dengan 

metode snowball sampling. Metode pengumpulan data mengunakan data primer dan 

sekunder. Analisis data menggunakan analisis keuntungan, saluran pemasaran, 

distribusi margin dan efisiensi pemasaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) 

keuntungan yang diperoleh peternak ayam broiler di Kecamatan Sukowono 

termasuk usaha yang menguntungkan sebesar Rp 10.722.919/periode. 2) terdapat 

dua pola saluran pemasaran ayam broiler di Kecamatan Sukowono, yaitu saluran 

pemasaran dua tingkat = Peternak → Mitra → Pedagang pengecer dan saluran 

pemasaran tiga tingkat = Peternak → Mitra → Pedagang besar → Pedagang 

pengecer. 3) distribusi margin pada saluran pemasaran dua tingkat share 

keuntungan senilai 98,24% dengan share biaya senilai 1,77% dan pada saluran 

pemasaran tiga tingkat share keuntungan senilai 95,48% dengan share biaya senilai 

4,52%. 4) efisiensi pemasaran pada setiap pola saluran pemasaran yang lebih efisien 

terdapat pada pola saluran pemasaran dua tingkat dengan nilai farmer’s share 

sebesar 58,20% sedangkan pada pola saluran pemasaran tiga tingkat dengan nilai 

farmer’s share sebesar 55,74%. 

 

Kata kunci: ayam broiler, keuntungan, saluran pemasaran, distribusi margin dan 

efisiensi pemasaran 
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ABSTRACK 

Broiler chicken was male or female chicken that is generally harvest at the 

age of 4-5 weeks with the purpose of producing meat. The research was conducted 

to examine the problems of broiler chicken farming in the sub-district in Sukowono, 

Jember Regency. The purpose of the research were: (1) measuring profitability (2) 

knowing the marketing channel pattern (3) measuring margin distribution (4) 

measuring marketing efficiency. The research using descriptive, analytical and 

survey methods with the location of the research being chosen intentionally 

(purposive). The method that use in sampling broiler chicken farmers was a census 

and sampling of respondents of marketing institutions determined by the snowball 

sampling method. Data collection methods use primary and secondary data. Data 

analysis uses profit analysis, marketing channels, margin distribution and 

marketing efficiency. The results showed that: 1) the benefits obtained by broiler 

breeders in the sub-district in Sukowono included a profitable business of              

IDR 10.722.919/period. 2) there were two patterns of broiler chicken marketing 

channels in the sub-district in Sukowono, namely two-level marketing channel = 

Breeder → Partner → Retailer trader and three-level marketing channel = Breeder 

→ Partner → Large trader → Retailer trader. 3) distribution margins on the two-

level marketing channel with a profit share of 98,24% with a cost share of 1,77% 

and on the three-level marketing channel with profit share of 95,48% with a cost 

share of 4,52%. 4) marketing efficiency in each pattern of marketing channels was 

more efficient on the two-level marketing channel pattern with a farmer's share 

value 58,20% while in the three-level marketing channel pattern with a farmer's 

share value 55,74%. 

 

Keywords: broiler chicken, profit, marketing channel, margin distribution and 

marketing efficiency 
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