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MOTTO 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan.” (QS-Asy Syarh: 5-6) 

 

 “Katakanlah (kepada orang-orang musyrik): "Tuhanku tidak mengindahkan 

kamu, melainkan kalau ada ibadatmu. (Tetapi bagaimana kamu beribadat kepada-

Nya), padahal kamu sungguh telah mendustakan-Nya? karena itu kelak (azab) 

pasti (menimpamu)". (QS-Al Furqan: 77) 

 

Kelak, akan kau rasakan, patah hati bukan melulu persoalan pacar, mantan, atau 

selingkuhan. Patah hati bisa dikarenakan tanggung jawab yang tak terselesaikan, 

juga keluarga yang dikecewakan. (Fiersa Besari)  
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