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ABSTRAK 

 

Permasalahan yang muncul dari latar belakang adalah bagaimana 

wujud unsur persuasif dalam iklan kartu telepon selular yang tayang di 

youtube. Tujuan dalam penelitian ini yaitu untuk Untuk mendeskripsikan 

unsur-unsur persuasif yang terkandung dalam iklan kartu telepon selular agar 

menarik perhatian dan daya beli masyarakat. Jenis penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu deskriptif kualitatif. Objek pada penelitian ini yaitu 

berupa video iklan kartu telepon selular yang tayang di youtube. Alasan penulis 

memilih penelitian ini karena peneliti tertarik dengan unsure persuasive yang 

ada di kartu telepon selular yang sudah tidak asing bagi masyarakat saat ini. 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu menggunakan 

teknik simak dan catat. Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

peneliti sendiri sebagai instrumen kunci, dan instrumen kunci berupa tabulasi. 

Data dalam penelitian ini dianalisis dengan teknik analisis data dengan 

langkah-langkah sebagai berikut. (1) peneliti melihat iklan kartu telepon selular 

di televisi, (2) peneliti meninjau kembali iklan tersebut di youtube karena 

mudah dan dapat dilihat berulang-ulang, (3) peneliti mengamati unsure-unsur 

persuasif yang menarik dalam iklan tersebut, (4) peneliti mengklasifikasikan 

data khususnya unsure-unsur yang ada dalam iklan tersebut untuk diteliti lebih 

mendalam dari segi makna, arti kata dalam iklan, dan (5) peneliti 

menyimpulkan hasil penelitian atau hasil temuan. 

Hasil analisis data menunjukkan bahwa unsur-unsur persuasif  yang 

terkandung dalam iklan kartu telepon selular agar dapat menarik daya beli 

masyarakat ada 3 unsur yang harus di perhatikan adalah (1) Memliki moto (2) 

Memiliki data atau fakta, (3) Memiliki keunggulan. 

Berdasarkan hasil tersebut, simpulan dari penelitian ini yaitu terdapat 

3 hal yang ada dalam unsur persuasif iklan kartu telepon selular yang ada di 

youtube antara lain (1) Memliki moto (2) Memiliki data atau fakta, (3) 

Memiliki keunggulan. 

 



PENDAHULUAN 

Latar Belakang Penelitian 

Latar belakang dalam 

penelitian ini adalah adanya 

kebutuhan masyarakat era modern 

saat ini dalam proses penyampaian 

informasi dari satu pihak pihak lain 

dengan cara yang instant dan media 

yang canggih untuk memenuhi 

kebutuhan hidup masyarakat antara 

lain iklan. 

Masalah Penelitian 

Bagaimanakah unsur-unsur bahasa 

persuasif yang terkandung dalam 

iklan kartu telepon selular agar dapat 

menarik minat daya beli masyarakat? 

PEMBAHASAN 

Berikut ini akan dijelaskan 

mengenai unsur-unsur bahasa 

persuasif di dalam teks sebagai 

berikut: 1)Memliki moto 2)Memiliki 

data atau fakta 3) Memiliki 

keunggulan.  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 

Abang sate :Cari yang best 

deal, cek telkomsel pasti diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak :hihihihihii….. 

Menurut data di atas, bahwa 

iklan kartu Telkomsel (Simpati) 

sangat menarik karena disini 

termasuk iklan yang menarik dan 

kreatif, melibatkan unsur drama, 

horror, dan komedi, jadi bisa di 

bilang unik.  

Jadi unsur persuasif pada iklan 

telkomsel ini dapat dilihat dari “Cari 

yang pasti deal, cek telkomsel pasti 

diskon” 

Iklan Kartu Indosat (IM3) 

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 :tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Menurut data di atas, bahwa 

iklan kartu Indosat (Im3) disini 

tergolong menarik karena pada iklan 

ini melibatkan artis publik yang 

cukup terkenal yaitu JKT48 yang 

muda cantik dan yang pasti menarik 

orang untuk memperhatikannya.  

Jadi unsur persuasif pada iklan 

indosat  ini dapat dilihat dari : 



” tenang teman, kan ada sms gratis 

dari im3” 

“Pakai im3 gratis sms kesemua 

operator sesukamu” 

Iklan Kartu XL (XL nyambung 

terus) 

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 :woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir. 

Pake XL pasti termurah. 

Bayar 1 menit nelpon gratis 

17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Menurut data di atas, bahwa 

iklan kartu XL disini tergolong 

sangat unik dan menarik karena 

dalam iklan ini memasukan unsur 

komedi yang kreatif sehinggan 

membuat penontotn tertarik dan 

bahkan bias juga menghibur. 

Tokohnya disini dibuat seperti cerita 

fabel yaitu binatang binatang yang 

lucu menarik dan cerdas yaiut 

simpanse.  

Jadi unsur persuasif pada iklan XL  

ini dapat dilihat dari : 

” woi… ada yang gak usah mikir. 

XL” 

“Pake XL pasti termurah” 

“Bayar 1 menit nelpon gratis 17 

jam” 

“asik ada yang gak usah mikir, yang 

lain bwek” 

Dalam menulis secara 

persuasif terdapat unsur-unsur 

bahasa persuasif dalam teks yang 

dapat membedakan antara satu teks 

dari teks lainantara lain : Memliki 

moto, Moto juga dapat diartikan 

diksi yaitu menggunakan pilihan kata 

yang mudah diingat oleh 

komunikator dengan membuat emosi 

positif. 

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 



Abang sate : Cari yang best 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 

Moto pada iklan telkomsel ini dapat 

dilihat dari : 

 “Cari yang best deal, cek telkomsel 

pasti diskon” 

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 :tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Moto pada iklan indosat  ini dapat 

dilihat dari : 

“Pakai im3 gratis sms kesemua 

operator sesukamu” 

Iklan Kartu XL  

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 :woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir. 

Pakai  XL pasti termurah.  

Bayar 1 menit nelpon gratis 

17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

“XL nyambung terus” 

Moto pada iklan XL  ini dapat dilihat 

dari :“ 

XL nyambung terus” 

Memiliki data atau fakta. 

Data atau fakta dapat diartikan 

sebagai keterangan yang benar dan 

nyata.  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 

Abang sate :Cari yang best 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 



Fakta atau data pada iklan 

telkomsel ini dapat dilihat 

dari : 

Abang sate : Kalau mau murah di 

kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja deh 

Abang sate : Cari yang pasti deal, 

cek telkomsel pasti diskon 

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Fakta atau data pada iklan indosat  

ini dapat dilihat dari : 

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang teman, kan 

ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : wah… 

Iklan Kartu XL  

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 :woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir. 

Pake XL pasti termurah. 

Bayar 1 menit nelpon gratis 

17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Fakta atau data pada iklan XL  ini 

dapat dilihat dari : 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir. 

Pake XL pasti termurah. 

Bayar 1 menit nelpon gratis 

17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Memiliki keunggulan. 

Keunggulan merupakan suatu 

penanda persuasi yang mengangkat 

brand image suatu produk secara 

langsung maupun tidak langsung.  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 



Kuntilanak : Pesan online aja deh 

Abang sate :Cari yangbest 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 

Keunggulan pada iklan telkomsel ini 

dapat dilihat dari : 

 “Cari yang pasti deal, cek telkomsel 

pasti diskon” 

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Jadi keunggulan pada iklan 

indosat  ini dapat dilihat dari : 

“Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu” 

Iklan Kartu XL (XL nyambung 

terus) 

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 :woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir. 

Pake XL pasti termurah. 

Bayar 1 menit nelpon gratis 

17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Keunggulan pada iklan XL  ini dapat 

dilihat dari : 

“Pake XL pasti termurah” 

“Bayar 1 menit nelpon gratis 17 

jam” 

“asik ada yang gak usah mikir, yang 

lain bwek. 

Dengan merujuk kepada 

Wayne N. Thompson dalam 

Fundamental of Communication, kita 

akan menunjukkan “bahan-bahan” 

yang tepat untuk isi pesan persuasif 

dengan memperhatikan tujuannya: 

(1) menarik perhatian, (2) 

meyakinkan (3) menyentuh atau 

menggerakkan. 

Menarik perhatian  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 



Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 

Abang sate : Cari yang pasti 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 

Yang dimakud menarik 

perhatian dalam iklan Telkomsel ini 

yaitu menampilkan sisi humor dan 

horror yang bersamaan cukup 

mengedukasi masyarakat era modern 

saat ini tapi bisa jadi penonton akan 

sedikit takut untuk melihat iklan ini. 

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Yang dimakud menarik 

perhatian dalam iklan Telkomsel ini 

yaitu dalam penyampaianya  iklan ini 

menggunakan tokoh publik yang 

cukup terkenal dalam penyampaian 

iklan nya mereka menggunakan 

tokoh public yang cukup terkenal 

yaitu JKT48 untuk menarik perhatian 

masyarakat apalagi grup idol ini 

termasuk yang mempunyai banyak 

penggemar muda yang mengidolakan 

mereka. 

Iklan Kartu XL (XL nyambung 

terus) 

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 : woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa? 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir, pake XL pasti 

termurah. Bayar 1 menit 

nelpon gratis 17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Yang dimakud menarik 

perhatian dalam iklan XL ini yaitu 

dalam penyampaianya  iklan ini 

menggunakan unsur komedi edukasi, 

memasukkan unsur fabel dan humor 

dalam penyampaiannya yang dapat 

membuat orang tertarik untuk 



melihat, karena beda dengan iklan 

lain yang mungkin agak 

menjenuhkan. 

Meyakinkan  

Untuk meyakinkan pendengar, kita 

memerlukan bahasa tersendiri 

berkenaan dengan tekhnik-tekhnik 

argumentasi (yang akan kita tulis 

dalam buku lain).  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 

Abang sate : Cari yang pasti 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 

Yang dimasud meyakinkan 

dalam iklan Telkomsel ini 

ditunjukkan pada  kalimat “Cari yang 

pasti deal, cek telkomsel pasti” 

kalimat ini menunjukkan unsur  

persuasif berupa ajakan atau 

pengaruh agar masyarakat tertarik 

apabila mencari kartu yang pasti-

pasti di anjurkan untuk 

menggunakan Telkomsel yang tidak 

banyak member janji tapi sudah pasti 

karena jelas tertera banyak 

diskonnya. 

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Yang dimasud meyakinkan 

dalam iklan Indosat ini ditunjukkan 

pada kalimat “Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu” kalimat 

ini menunjukkan unsur persuasif 

berupa ajakan atau pengaruh agar 

masyarakat tertarik apabila mencari 

kartu yang banyak gratisan.  

Iklan Kartu XL (XL nyambung 

terus) 

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 : woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa? 

Monyet 1 : XL? 



Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir, pake XL pasti 

termurah. Bayar 1 menit 

nelpon gratis 17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Yang dimasud meyakinkan 

dalam iklan XL ini ditunjukkan pada 

kalimat “Emang ada yang gak usah 

mikir, pake XL pasti termurah. Bayar 

1 menit nelpon gratis 17 jam” 

kalimat ini menunjukkan unsur 

persuasif berupa ajakan atau 

pengaruh agar masyarakat tertarik 

apabila mencari kartu yang gak usah 

ribet dan praktis maka di anjurkan 

untuk membeli kartu XL karena 

disini jelas tertera bayar 1 menit 

nelpon gratis 17 jam. 

Menyentuh atau Menggerakkan 

Bahan-bahan yang meenyentuh atau 

menggerakkan adalah bahan-bahan 

yang mempunyai pengaruh 

psikologis.pembicaraan kita tentang 

daya tarik motif sangat relevan.  

Iklan Kartu Telkomsel (Simpati) 

Kuntilanak : bang satenya 

200 tusuk berapa? 

Abang sate : 150rb 

Kuntilanak : Mahal 

Abang sate : Kalau mau 

murah di kota aja 

Kuntilanak : Pesan online aja 

deh 

Abang sate : Cari yang pasti 

deal, cek telkomsel pasti 

diskon 

Abang gojek : Sate 200 tusuk  

Kuntilanak : hihihihihii….. 

Yang dimaksud 

menggerakkan dalam iklan 

Telkomsel adalah iklan ini menyasar 

pada kaum era modern saat ini yang 

semua serba cepat dan praktis, era 

nodern menggunakan media interbet 

dalam pemenuhan kebutuhan mereka 

sehari-hari bahkan untuk makan pun 

mereka tinggal ketik-ketik makanan 

sudah ada di depan mata, begitu pula 

iklan  

Iklan Kartu Indosat (IM3)  

Nabilah JKT48 : yah mogok 

Melody JKT48 : tenang 

teman, kan ada sms gratis dari im3 

Semua member JKT 48 : 

wah… 

Pakai im3 gratis sms 

kesemua operator sesukamu! 

Yang dimaksud 

menggerakkan dalam iklan Indosat 

adalah iklan ini menggunakan tokoh 



public atau bias dibilang artis (grup 

idol JKT 48)   

Iklan Kartu XL (XL nyambung 

terus) 

Monyet 1 : kasian manusia 

mau telfon aja mikir 

Monyet 2 : iya tuh, ngakunya 

murah tapi di batasin waktunya 

Monyet 3 : ada yang murah 

tapi gak nyambung-nyambung 

Monyet 4 : woi… ada yang 

gak usah mikir. XL 

Semua monyet : apa? 

Monyet 1 : XL? 

Monyet 2 : XL? 

Monyet 3 : XL? 

Emang ada yang gak usah 

mikir, pake XL pasti 

termurah. Bayar 1 menit 

nelpon gratis 17 jam 

Monyet 1 : asik ada yang gak 

usah mikir, yang lain bwek… 

Yang dimaksud 

menggerakkan dalam iklan XL 

adalah iklan ini dalam 

penyamapaiannya memasukkan 

unsur humor fabel sekaligus yang 

menggerakan masyarakat untuk 

tertarik menonton dan lama-lama 

mereka terspengaruh karena bagi 

masyarakat untuk melihat iklan-iklan 

lain cukup jenuh dan isinya hanya 

seperti itu. walau ada unsur humor 

tapi jarang menampilkan unsur 

komedi fabel yang unik.  

BAB VI PENUTUP. 

Kesimpulan 

Kesimpulannya bahwa unsur-

unsur persuasif  yang terkandung 

dalam iklan kartu telepon selular 

agar dapat menarik daya beli 

masyarakat ada 3 unsur yang harus 

di perhatikan adalah (1) Memliki 

moto (2) Memiliki data atau fakta (3) 

Memiliki keunggulan 

Saran-saran 

Saran dalam penelitian ini 

meliputi, saran bagi pembaca dan 

peneliti selanjutnya.  Berikut 

pemaparan dari kedua saran tersebut. 

1. Bagi pembaca penelitian ini 

diharapkan dapat bermanfaat 

sebagai bahan masukan agar 

memahami dengan benar 

tentang unsure-unsur 

persuasif.  

2. Bagi peneliti selanjutnya 

penelitian ini diharapkan 

dapat bermanfaat bagi 

pengembangan pengetahuan 

ilmu linguistik khususnya 

study tentang analisis 

wacana. 

 


