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ABSTRAK

Permintaan pasar adalah salah satu faktor timbulnya persaingan pasar, Guna

mencapai pangsa pasar yang besar. Penelitian ini dilakukan pada Cafe Geje, dengan

tujuan untuk membuktikan pengaruh kualitas produk, harga, dan promosi terhadap

keputusan pembelian secara satu-persatu.  Populasi yang digunakan adalah semua

konsumen yang mengunjungi Cafe Geje. Pengambilan sampel dalam penelitian ini

dilakukan dengan teknik Accidental Sampling. Responden penelitian ini sebanyak

100 orang. Analisis yang digunakan Uji Instrumen Data, Uji Asumsi Klasik, Regresi

Linear Berganda, Uji Hipotesis. Hasil analisis uji hipotesis, menggunakan uji-t,

menunjukkan bahwa secara satu-persatu (parsial) kualitas produk, harga, dan

promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian, dengan kualitas produk (nilai

koefisien sebesar 4,056, dan tingkat signifikannya 0,000), harga (nilai koefisien

sebesar 2,576, dan tingkat signifikannya 0,000), dan promosi (nilai koefisien sebesar

6,376, dan tingkat signifikannya 0,000).

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Market demand is one of the factors of the emergence of market

competition, In order to achieve a large market share. This research was conducted

at Cafe Geje, with the aim to prove the influence of product quality, price, and

promotion to purchasing decision one by one. The population used is all consumers

who visit Cafe Geje. Sampling in this research is done by Accidental Sampling

technique. Respondents of this study as many as 100 people. Analysis used Data

Instrument Test, Classic Assumption Test, Multiple Linear Regression, Hypothesis

Test. The result of hypothesis test analysis, using t-test, show that one by one (partial)

quality of product, price, and promotion have an effect on purchasing decision, with

product quality (coefficient value 4,056, 0.000 significance level), price (coefficient

value of 2,576, and a significance level of 0,000), and promotion (coefficient value of

6.376, and a significance level of 0,000).

Keyword : Quality of Product, Price, and Promotion, and Decision of Purchasing.
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