
i 

 

 

 

 

DAMPAK BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SEPEDA MOTOR  HONDA 

(Studi Kasus Pada MPM Motor Kalisat Kabupaten Jember) 

  

 

 

 

Oleh: 

 

Brahmadia Windra Liwandi 

 

NIM. 14.1041.1314 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2018 

 
 



ii 

 

PERNYATAAN  

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:  

 

 Nama  : Brahmadaia Windra Liwandi 

 Nim  :1410411314 

 Prodi  : Menejemen/S1 

 

Menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa karya ilmiah ini berupa skripsi yang 

berjudul: DAMPAK BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SEPEDA MOTOR HONDA (STUDI KASUS PADA DEALER MPM 

MOTOR KALISAT KABUPATEN JEMBER)adalah hasil karya sendiri. Kecuali jika 

dalam beberapa kutipan substansi telah saya sebutkan sumbernya. Saya bertanggung 

jawab atas keaslian, keesahan dan kebenaran isinya sesuai dengan sikap ilmiah. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, tanpa adanya tekanan 

dan paksaan dari pihak manapun serta saya bersedia memporeleh sanksi 

akademik,jika ternyata dikemudian hari ada pihak-pihak yang dirugikan dari 

pernyataan yang tidak benar tersebut. 

 

 

 

       Jember, Mei 2018 

       Yang menyatakan, 

 

 

          

         

Brahmadia Windra Liwandi 

 Nim:14.1041.1314 

 

 



iii 

 

PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

DAMPAK BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SEPEDA MOTOR  HONDA 

(Studi Kasus Pada MPM Motor Kalisat Kabupaten Jember) 

 

Oleh: 

 

Brahmadia windra liwandi 

NIM. 1410411314 

 

 

 

Pembimbing: 

 

Dosen Pembimbing Utama : Dr. NurulQomariah, M.M. 

 

Dosen Pembimbing kedua  : Drs. Hisyam zaini 

 

 



iv 

 

PENGESAHAN  

 

Skripsi berjudul: Dampak bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian Sepeda 

Motor Honda (Studi kasus pada Dealer MPM Motor Kalisat Kabupaten Jember) telah 

diuji dan disahkan oleh Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember pada: 

 

Hari  : Kamis  

Tanggal : 03 Mei 2018 

Tempat : Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember 

 

Tim penguji  

 

 

Drs. Anwar, M.Sc 

           NPK:8503125 

 

 Anggota 1,       Anggota 2, 

 

 

Drs. Nurul Qomariah, MM Drs. Hisyam Zaini 

NPK:0603426       NPK:8503124 

 

MENGESAHKAN  

 

Dekan Fakultas Ekonomi                              Ketua Jurusan  

 

 

 

Dr. Arik Susbiyani SE, M.Si    Drs. Anwar, M.Sc 

NPK:0109289       NPK:8503125 



v 

 

MOTTO 

 

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat  

(Terjemahan Q.S. Al-mujadalah:11) 

 

 

Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

 (Terjemahan Q.S. Asy-Syarh:5-6) 

 

 

Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka ia berada di jalan allah hingga ia 

pulang. (HR. Turmudzi) 

 

 

Siapa yang menhendaki kebahagian hidup dunia, harus dengan ilmu, dan siapa 

menghendaki kebahagian akhirat harus dengan ilmu dan barang siapa yang 

menghendaki kebahagian dunia dan akhirat juga harus dengan ilmu.  

(HR. Tabrani) 

 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 



vi 

 

PERSEMBAHAN  

 

 Berkat dan  hidayah dari Allah SWT  yang maha pengasih dan maha 

penyayang, skripsi ini dipersembahkan kepada: 

 

1. Kedua orang tua bapak sama ibu dan adek-adekku yang selalu suport saya dalam 

memberikan semangat, doa dan kasih sayang. 

2. Keluarga yang selalu memberikan dukungan. 

3. Kekasihku Desi puspita sari yang selalu menyemangatiku. 

4. Teman-teman terbaikku  Candra Dwi Putra, Binti ulvatus Sa’adah, Hikmah 

Nurfiqoh Adityas, Syadatina Arofatul Maulinda, Yeyen Kamalia, Deni Prasetyo, 

Trio Ongky, Bagus Arisandi, Lutfi Yanto terima kasih buat kerja samanya selama 

4 tahun ini. 

5. Seluruh teman-temankuprodi menejemen angkatan 2014 khususnya teman-

temanku kelas G Menejemen angkatan 2014 yang selalu memberikan motivasi. 

6. Teman-temanku KKN 34 terima kasih atas dukungannya.  

7. Almamater yang selalu aku banggakan Universitas Muhammadiyah Jember. 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak bauran pemasaran (produk, 

harga, promosi, lokasi) berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Dealer 

MPM Motor KalisatKabupaten Jember. Dalam penelitian ini data dikumpulkan 

dengan alat bantu kuisioner. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pembeli dan 

pengguna Sepeda Motor Honda. Pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling dengan jumlah sampel 50 responden. Metode analalisis yang digunakan 

adalah regresi linear berganda dengan program SPSS versi 21.Hasil analisis regresi 

dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel produk (x1), harga (x2), promosi 

(x3), dan lokasi (x4) berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). 

Dari pengelolaan data taraf signifikansinya (parsial) diperoleh produk (0,000), harga 

(0,004), promosi (0,002), dan lokasi (0,000), semua variabel berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian. Koefisien determinasinya mendapat 

sumbangan 69 % terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor Merek Honda pada 

Dealer MPM Motor Kalisat Kabupaten Jember, sedangkan sisanya sebesar 31 % di 

pengaruhi oleh variabel diluar penelitian ini. 

 

Kata kunci:produk, harga, promosi, lokasi, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

The aim of this research to analyzed the marketing mix (product, price, promotion, 

and place) effect to buying decision of dealer MPM Motor cycleKalisat, Jember. in 

this research collected of data with observation interview and questionnaire. The 

population in this research is the entire customers that amounths to 50 respondents. 

A sample of using a method purposive sampling with the number of sample is 50 

respondents. The method of used in this research is the method of  regression 

analysis with SPSS IBM version 21 programs.The result of analysis regression in this 

research show that product (x1), price(x2), promotion (x3), and  place (x4), all of 

them have positive influence to customers statisfaction. And processing of the 

experimen data t (parcial) is gotten the result of product (0,000), price (0,004), 

promotion (0,002), place (0,000)  all of variable have significant influence to the 

buying decision. The result of F experiment is gotten (0,000) all variable influence to 

decision of purchasing. The coefficients determination got contribution from decision 

of purchasing Honda Motor Cycle at dealer Honda MPM Motor Cycle Kalisat, 

Jember is 31 % while the rimmender influenced of  other variable in outside. 

 

Key word:product, price, promotion, place, and the buying decision. 
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