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MOTTO 

“Dan orang-orang yang berusaha dengan bersungguh-sungguh karena memenuhi 

kehendak agama Kami, sesungguhnya Kami akan memimpin mereka ke jalan-jalan 

Kami (yang menjadikan mereka bergembira serta memperoleh keridhaan) dan 

sesungguhnya (pertolongan dan bantuan) Allah adalah berserta orang-orang yang 

berusaha memperbaiki amalannya”. 

(Surah Al'Ankabut: 69) 

 

 “Barang siapa menempuh suatu jalan untuk mencari ilmu, maka Allah 

memudahkannya mendapat jalan syurga”. 
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kebaikan dengan tampa dikurangi sedikitpun. Sebaiknya, siapa yang mengajak pada 

kesesatan atau kemungkaran, dia akan mendapat dosa sebagai balasan atas 

perbuatannya sendiri (ditambah)dosa sebanyak dosa orang yang mengikutinya 

tampa dikurangi sedikitpun”. 
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