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MOTTO

Pelajarilah ilmu.

Barangsiapa mempelajarinya karena Allah, itu taqwa.
Menuntutnya, itu ibadah.
Mengulang-ulangnya itu tasbih.

Membahasnya, itu jihad.

Mengajarkannya orang yang tidak tahu, itu sedekah.
Memberikanya kepada ahlinya, itu mendekatkan diri kepada Tuhan.
(Abusy Syaikh Hibban dan Abdil Barr)
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