
 

 

      LAMPIRAN 1. KUISIONER PENELITIAN 

 
KUISIONER PENELITIAN 

 

Kepada Yth,   

Bapak/Ibu/ Saudara Responden 

Di tempat 

Dengan Hormat, 

 Dalam rangka melaksanakan tugas skripsi di Fakultas Ekonomi 

Manajemen Universitas Muhammadiyah Jember, Peneliti bermaksud mengadakan 

penelitian untuk menyusun skripsi yang berjudul “Pengaruh Bauran Promosi 

Terhadap keputusan Pembelian Handphone Oppo pada CV. Omega Jaya 

Phone Curahmalang Rambipuji Jember”. Sehubungan dengan penelitian 

tersebut, dengan segenap kerendahan hati, peneliti mengharap peran serta dan 

bantuan Bapak/ Ibu untuk menjawab kuesioner yang telah tersusun dalam lembar 

daftar dengan sejujurnya. Keterangan yang Bapak/Ibu berikan akan dijamin 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademikk untuk 

memberikan originalitas data dari penelitian ini. Akhirnya atas bantuan dan 

partisipasi yang Bapak/Ibu berikan dalam mengisi kuesioner, peneliti 

mengucapkan terima kasih. 

Hormat Peneliti, 

  

Rifdah Rosyidah 

NIM. 1410412030 

 

 

 

 



 

 

A. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Mohon memberi jawaban yang paling sesuai menurut pendapat 

saudara/i dengan memberi tanda (X) pada pilihan yang tersedia. 

Terdapat dua alternative jawaban yang dapat anda pilih. 

2. Identitas dan jawaban saudara/I akan dirahasiakan. 

3. Jawaban saudara/I sangat membantu atas keberhasilan penelitian ini. 

 

B.   IDENTITAS RESPONDEN  

 

Nama :        (Boleh diisi,Boleh tidak) 

Umur : 

 Berilah tanda silang (X) dan pilihlah jawaban yang terdapat pada 

pertanyaan dan jawaban dengan singkat. 

PERTANYAAN  

1. Jenis kelamin :  a.  Laki-laki       b. perempuan  

 

2. Jenis pekerjaan :   a. pelajar/ mahasiswa  

 

b. pegawai/ PNS 

   

   c. karyawan Swasta 

 

    d. wiraswasta  

3. Kategori penilaian  

 

SS  : Sangat Setuju   Skor : 5 

S  : Setuju    Skor : 4 

RR  : Ragu – Ragu    Skor : 3 

TS  : Tidak Setuju    Skor : 2 

STS  : Sangat Tidak Setuju   Skor : 1 

 

 

 

 



 

 

1. Periklanan  

No Pernyataan Harga 
KATEGORI PENILAIAN 

SS S RR TS STS 

1 Media televisi memberikan 

informasi yang jelas tentang 

produk Oppo Smartphone  

     

2 Pesan yang terkandung 

dalam media iklan Oppo 

Smartphone dapat dipercaya  

     

3 Design media iklan yang 

ditayangkan Oppo 

Smartphone menarik 

     

 

2. Promosi Penjualan  

NO Pernyataan 
KATEGORI PENILAIAN 

SS S RR TS STS 

1 Omega Jaya Phone   

memberikan hadiah 

langsung kepada konsumen 

Oppo Smartphone 

     

2 Omega Jaya Phone 

memberikan bonus bagi 

konsumen Oppo smartphone 

     

3 Omega Jaya Phone 

memberikan potongan harga 

bagi konsumen Oppo 

Smartphone  

     

 

 

 

 

 

 



 

 

3. Penjualan Perorangan 

No Pernyataan 
KATEGORI PENILAIAN 

SS S RR TS STS 

1 Wiraniaga Oppo 

smartphone berpenampilan 

baik dan rapi di hadapan 

konsumen  

     

2 Wiraniaga Oppo 

smartphone mengerti akan 

fitur dari produk  Oppo 

smartphone  

     

3 Wiraniaga Oppo 

smartphone mampu 

mengidentifikasi konsumen 

baru dan konsumen lama 

dengan baik   

     

 

4. Pemasaran Langsung 

No Pernyataan 
KATEGORI PENILAIAN 

SS S RR TS STS 

1 Omega Jaya Phone 

memiliki internet shopping 

yang memudahkan 

konsumen untuk membeli 

produk Oppo smartphone  

     

2 Oppo smartphone 

menyediakan stan katalog di 

Omega Jaya Phone 

     

3 Oppo smartphone di Omega 

Jaya Phone melakukan 

penjualan secara langsung   

     



 

 

5. Keputusan Pembelian 

NO Keputusan Pembelian (Y) KATEGORI PENILAIAN 

SS S RR TS STS 

1 Kinerja wiraniaga Oppo 

memengaruhi keputusan 

pembelian  

     

2 Kegiatan promosi Oppo 

smartphone memengaruhi 

keputusan pembelian  

     

3 Kemanpuan wiraniaga Oppo 

Smartphone memengaruhi 

keputusan pembelian 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 2. Data Responden 

No Nama  Usia Jenis Kelamin Pekerjaan 

1 Kayla 15 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

2 Aliyan 16 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

3 Azizah 17 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

4 Sinta 17 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

5 Diyah 17 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

6 Rian 17 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

7 Ayu 18 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

8 Edo 18 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

9 Novi 18 Perempuan Karyawan Swasta 

10 Rama 18 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

11 Bisma 18 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

12 Septi 19 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

13 Rina 19 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

14 Vano 19 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

15 Lina 20 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

16 Gilang 20 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

17 Akmal 20 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

18 Izza 20 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

19 Iis 21 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

20 Ulfah 22 Perempuan Pegawai/ PNS 

21 Septa 23 Perempuan Karyawan Swasta 

22 Rensi 23 Perempuan Karyawan Swasta 

23 Byan 24 Laki-Laki Karyawan Swasta 

24 Lina 24 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

25 Nurul 24 Perempuan Pegawai/ PNS 

26 Yuris  25 Perempuan Karyawan Swasta 

27 Intan 25 Perempuan Pelajar/ Mahasiswa 

28 Anda 25 Laki-Laki Pelajar/ Mahasiswa 

29 Vavan 27 Laki-Laki Karyawan Swasta 

30 Iin 27 Perempuan Pegawai/ PNS 

31 Indah 27 Perempuan Pegawai/ PNS 

32 Dimas  27 Laki-Laki Karyawan Swasta 

33 Leni  27 Perempuan Karyawan Swasta 

34 Rendra 28 Laki-Laki Pegawai/ PNS 

35 Ikmal 28 Laki-Laki Karyawan Swasta 

36 Sulasti 29 Perempuan Karyawan Swasta 

37 Meta 29 Perempuan Pegawai/ PNS 

38 Nuria 29 Perempuan Karyawan Swasta 

39 Feli 30 Perempuan Wiraswasta 

40 Nur 30 Perempuan Pegawai/ PNS 



 

 

41 Tina 31 Perempuan Pegawai/ PNS 

42 Siti Rugiati 34 Perempuan Wiraswasta 

43 Bambang 34 Laki-Laki Karyawan Swasta 

44 Jafar 34 Laki-Laki Wiraswasta 

45 Solikin 34 Laki-Laki Wiraswasta 

46 Yuli 34 Perempuan Wiraswasta 

47 Homsa 34 Perempuan Wiraswasta 

48 Iksan 34 Laki-Laki Pegawai/ PNS 

49 Hamudah 37 Perempuan Karyawan Swasta 

50 Harto 38 Laki-Laki Pegawai/ PNS 

51 Vivin 38 Perempuan Pegawai/ PNS 

52 Farida 39 Perempuan Pegawai/ PNS 

53 Tumi 40 Perempuan Wiraswasta 

54 Romi 40 Laki-Laki Pegawai/ PNS 

55 Hardi 40 Laki-Laki Pegawai/ PNS 

56 Suhar 41 Laki-Laki Wiraswasta 

57 Ibnu 45 Laki-Laki Wiraswata 

58 Solihin 45 Laki-Laki Wiraswasta 

59 Kusnai 48 Laki-Laki Wiraswasta 

60 Gumul  55 Laki-Laki Pegawai/ PNS 



 

 

 

Lampiran 3. Data Penelitian 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2 X3.1 X3.2 X3.3 X3 X4.1 X4.2 X4.3 X4 Y.1 Y.2 Y.3 Y 

1 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

2 5 5 4 14 4 5 5 14 4 5 5 14 4 5 4 13 4 5 5 14 

4 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 5 13 4 5 4 13 5 4 4 13 

4 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

5 4 3 4 11 3 4 4 11 3 3 3 9 3 4 3 10 3 4 4 11 

6 4 4 4 12 5 4 4 13 4 5 3 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

7 5 4 4 13 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 5 13 5 4 4 13 

8 4 4 5 13 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 4 5 5 14 

9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 4 10 4 3 3 10 3 4 3 10 

10 3 3 4 10 3 3 4 10 3 3 4 10 3 3 3 9 3 3 3 9 

11 4 5 5 14 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 5 13 5 4 4 13 

12 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

13 4 5 5 14 5 5 5 15 4 5 5 14 5 4 5 14 5 5 4 14 

14 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

15 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 4 12 4 5 3 12 4 4 4 12 

16 4 5 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

17 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 5 13 

18 4 5 4 13 4 5 5 14 4 5 4 13 4 4 4 12 5 4 4 13 

19 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

20 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

21 5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 14 5 5 4 14 5 5 4 14 

22 4 5 5 14 4 4 4 12 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 

23 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

24 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 4 5 5 14 5 5 4 14 



 

 

25 4 5 5 14 5 4 4 13 5 5 4 14 4 5 4 13 5 5 4 14 

26 5 5 4 14 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 4 5 5 14 

27 5 5 4 14 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

28 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 5 13 5 4 4 13 4 5 4 13 

29 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

30 5 4 4 13 4 5 4 13 4 4 5 13 4 4 5 13 4 4 5 13 

31 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

32 4 4 3 11 3 4 4 11 4 3 3 10 4 4 3 11 3 4 4 11 

33 3 3 4 10 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 3 9 3 3 4 10 

34 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

35 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

36 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

37 5 5 5 15 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

38 4 4 4 12 4 4 5 13 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 4 12 

39 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

40 5 5 4 14 4 4 5 13 5 4 4 13 4 5 5 14 5 4 4 13 

41 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

42 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

43 4 4 4 12 4 5 4 13 5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

44 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 3 10 4 4 4 12 4 4 4 12 

45 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 4 12 5 4 4 13 5 4 4 13 

46 4 5 5 14 4 4 5 13 4 4 5 13 4 5 5 14 5 4 4 13 

47 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 

48 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 4 12 5 4 4 13 

49 5 4 5 14 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 4 12 5 4 4 13 

50 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

51 4 5 5 14 5 4 4 13 4 4 5 13 4 4 5 13 5 4 4 13 

52 4 5 5 14 5 5 4 14 4 5 5 14 5 4 4 13 5 4 5 14 

53 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 4 12 



 

 

54 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

55 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

56 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 

57 5 5 4 14 5 5 4 14 5 5 5 15 5 4 4 13 4 5 5 14 

58 4 4 4 12 4 5 3 12 4 4 4 12 4 4 5 13 4 4 4 12 

59 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 3 11 4 4 4 12 4 4 4 12 

60 5 4 4 13 4 5 5 14 5 5 4 14 5 4 4 13 4 5 5 14 
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Lampiran 4. Frekuensi Responden 

 

Usia 

  

Frequency Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <= 20 18 30.0 30.0 

21-30 22 36.67 66.67 

31-40 15 25.0 91.67 

> 40 5 8.33 100.0 

Total 60 100.0  

 

 

Jenis Kelamin 

  

Frequency Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 26 43.33 43.33 

Perempuan 34 56.67 100.0 

Total 60 100.0  

 

 

Pekerjaan 

  

Frequency Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 21 35.0 35.0 

Pegawai/PNS 15 25.0 60.0 

Karyawan Swasta 13 21.67 81.67 

Wiraswata 11 18.33 100.0 

Total 60 100.0  
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Lampiran 5. Uji Instrumen 

Uji Validitas 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .521** .248 .723** 

Sig. (2-tailed)  .000 .056 .000 

N 60 60 60 60 

X1.2 

Pearson Correlation .521** 1 .629** .904** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

X1.3 

Pearson Correlation .248 .629** 1 .780** 

Sig. (2-tailed) .056 .000  .000 

N 60 60 60 60 

X1 

Pearson Correlation .723** .904** .780** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2 

X2.1 

Pearson Correlation 1 .541** .364** .795** 

Sig. (2-tailed)  .000 .004 .000 

N 60 60 60 60 

X2.2 

Pearson Correlation .541** 1 .562** .856** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

X2.3 

Pearson Correlation .364** .562** 1 .783** 

Sig. (2-tailed) .004 .000  .000 

N 60 60 60 60 

X2 

Pearson Correlation .795** .856** .783** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3 

X3.1 

Pearson Correlation 1 .622
**
 .332

**
 .757

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .010 .000 

N 60 60 60 60 

X3.2 

Pearson Correlation .622
**
 1 .522

**
 .870

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

X3.3 

Pearson Correlation .332
**
 .522

**
 1 .806

**
 

Sig. (2-tailed) .010 .000  .000 

N 60 60 60 60 

X3 

Pearson Correlation .757
**
 .870

**
 .806

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4 

X4.1 

Pearson Correlation 1 .462** .361** .761** 

Sig. (2-tailed)  .000 .005 .000 

N 60 60 60 60 

X4.2 

Pearson Correlation .462** 1 .470** .810** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

X4.3 

Pearson Correlation .361** .470** 1 .791** 

Sig. (2-tailed) .005 .000  .000 

N 60 60 60 60 

X4 

Pearson Correlation .761** .810** .791** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y 

Y.1 

Pearson Correlation 1 .476** .322* .785** 

Sig. (2-tailed)  .000 .012 .000 

N 60 60 60 60 

Y.2 

Pearson Correlation .476** 1 .625** .855** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

Y.3 

Pearson Correlation .322* .625** 1 .773** 

Sig. (2-tailed) .012 .000  .000 

N 60 60 60 60 

Y 

Pearson Correlation .785** .855** .773** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 60 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 60 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.729 3 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 60 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 60 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.738 3 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 60 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 60 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.730 3 
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Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 60 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 60 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.703 3 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables 

Removed 

Method 

1 X4, X2, X3, X1b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 

b. All requested variables entered. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.717 3 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 60 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 60 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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Lampiran 6. Analisis Deskriptif 

Uji Deskriptif 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1 60 9 15 12.78 1.367 

X2 60 9 15 12.72 1.391 

X3 60 9 15 12.63 1.518 

X4 60 9 15 12.63 1.301 

Y 60 9 15 12.73 1.287 

Valid N (listwise) 60     
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Lampiran 7. Frekuensi Jawaban Responden 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 

N 
Valid 60 60 60 

Missing 0 0 0 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 40 66.7 66.7 71.7 

5 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 5 8.3 8.3 8.3 

4 33 55.0 55.0 63.3 

5 22 36.7 36.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 38 63.3 63.3 68.3 

5 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Statistics 

 X2.1 X2.2 X2.3 

N 
Valid 60 60 60 

Missing 0 0 0 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 7 11.7 11.7 11.7 

4 37 61.7 61.7 73.3 

5 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 38 63.3 63.3 68.3 

5 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 36 60.0 60.0 65.0 

5 21 35.0 35.0 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Statistics 

 X3.1 X3.2 X3.3 

N 
Valid 60 60 60 

Missing 0 0 0 

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 4 6.7 6.7 6.7 

4 42 70.0 70.0 76.7 

5 14 23.3 23.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 6 10.0 10.0 10.0 

4 35 58.3 58.3 68.3 

5 19 31.7 31.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 10 16.7 16.7 16.7 

4 25 41.7 41.7 58.3 

5 25 41.7 41.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Statistics 

 X4.1 X4.2 X4.3 

N 
Valid 60 60 60 

Missing 0 0 0 

 

X4.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 40 66.7 66.7 71.7 

5 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

 

X4.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 3 5.0 5.0 5.0 

4 40 66.7 66.7 71.7 

5 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

X4.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 6 10.0 10.0 10.0 

4 38 63.3 63.3 73.3 

5 16 26.7 26.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Statistics 

 Y.1 Y.2 Y.3 

N 
Valid 60 60 60 

Missing 0 0 0 

 

Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 5 8.3 8.3 8.3 

4 33 55.0 55.0 63.3 

5 22 36.7 36.7 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 2 3.3 3.3 3.3 

4 41 68.3 68.3 71.7 

5 17 28.3 28.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  

 

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

3 2 3.3 3.3 3.3 

4 44 73.3 73.3 76.7 

5 14 23.3 23.3 100.0 

Total 60 100.0 100.0  
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Lampiran 8. Uji Asumsi Klasik 

1. Normalitas 
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2. Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Periklanan .210 4.769 

Promosi Penjualan .241 4.141 

Penjualan Perorangan .224 4.472 

Pemasaran Langsung .200 5.008 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

3. Heteroskedastisitas  
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Lampiran 9. Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .967
a
 .935 .930 .341 

a. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 91.340 4 22.835 196.431 .000
b
 

Residual 6.394 55 .116   

Total 97.733 59    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, X1 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) .576 .448  1.285 .204 

X1 .157 .071 .167 2.216 .031 

X2 .229 .065 .248 3.528 .001 

X3 .228 .062 .269 3.688 .001 

X4 .345 .076 .348 4.515 .000 

a. Dependent Variable: Y 
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Coefficient Correlations
a
 

Model X4 X2 X3 X1 

1 

Correlations 

X4 1.000 -.289 -.306 -.348 

X2 -.289 1.000 -.289 -.298 

X3 -.306 -.289 1.000 -.338 

X1 -.348 -.298 -.338 1.000 

Covariances 

X4 .005 -.001 -.001 -.002 

X2 -.001 .004 -.001 -.001 

X3 -.001 -.001 .004 -.002 

X1 -.002 -.001 -.002 .005 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Collinearity Diagnostics
a
 

Model Dimension Eigenvalue Condition Index Variance Proportions 

(Constant) X1 X2 X3 X4 

1 

1 4.986 1.000 .00 .00 .00 .00 .00 

2 .008 24.377 .89 .01 .01 .05 .00 

3 .002 46.460 .05 .00 .60 .68 .00 

4 .002 49.676 .05 .33 .39 .27 .30 

5 .002 53.536 .01 .66 .00 .00 .69 

a. Dependent Variable: Y 
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Residuals Statistics
a
 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 9.63 14.96 12.73 1.242 60 

Std. Predicted Value -2.501 1.791 .000 1.000 60 

Standard Error of Predicted 

Value 
.048 .165 .097 .028 60 

Adjusted Predicted Value 9.54 14.95 12.73 1.246 60 

Residual -.869 .655 .000 .337 60 

Std. Residual -2.488 1.874 .000 .966 60 

Stud. Residual -2.722 2.055 .007 1.022 60 

Deleted Residual -1.040 .787 .006 .378 60 

Stud. Deleted Residual -2.899 2.119 .005 1.038 60 

Mahal. Distance .119 12.220 3.933 2.890 60 

Cook's Distance .000 .292 .025 .047 60 

Centered Leverage Value .002 .207 .067 .049 60 

a. Dependent Variable: Y 
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Lampiran 10. Dokumentasi 
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PENGARUH BAURAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN MINUMAN MEREK AL – QODIRI 

(Studi kasus di CV. Seven Dream Jember) 

MUZDALIFAH 

Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadyah Jember 

ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Minuman Merek Al-Qodiri di CV. Seven Dream Jember” penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh periklanan (X1), promosi penjualan 

(X2), penjualan perorangan (X3), publisitas (X4) dan pemasaran langsung (X5) 

terhadap keputusan pembelian (Y), dalam penelitian ini data dikumpulkan dengan 

alat bantu kuisioner terhadap 60 responden dengan menggunakan tehnik 

purposive sampling, berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda menunjukan 

bahwa periklanan (0,167), promosi penjualan (0,373), penjualan perorangan 

(0,376), publisitas (0,209) dan pemasaran langsung (0,218) berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) dengan arah positif. 

Hasil uji hipotesis didapat bahwa bauran promosi yang terdiri dari periklanan, 

promosi penjualan, penjualan perorangan, publisitas dan pemasaran langsung 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian, dan variabel 

bebas yang terdiri dari periklanan, promosi penjualan, penjualan perorangan, 

publisitas dan pemasaran langsung berpengaruh signifikan secara simultan 

terhadap keputusan pembelian minuman merek Al-Qodiri 

Kata kunci : periklanan, promosi penjualan, penjualan perorangan, 

publisitas, pemasaran langsung dan keputusan pembelian. 
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