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ABSTRAK 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk, harga dan 

promosi terhadap keputusan pembelian pada Q-lav Pomade Jember. Responden 

dalam penelitian ini berjumlah 40 0rang konsumen yang telah melakukan 

pembelian di Q-lav Pomade Jember. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah observasi, kuisoner dan wawancara. Sedangkan 

metode yang digunakan dalam penentuan sampel adalah puposive sampling. 

Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda, Uji t. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa produk berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian di Q-lav pomade Jember. Harga berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian di Q-lav pomade Jember. Dan Promosi 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian di Q-lav pomade 

Jember. 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

The purpose of this study is to determine the effect of product, price and 

promotion of purchasing decisions on Q-lav Pomade Jember. Respondents in this 

study amounted to 40 consumers who have made purchases in Q-lav Pomade 

Jember. Data collection techniques used in this study are observasion, 

questionnaire, and interview. While the method used in determining the sample is 

purposive sampling. The analysis technique used in multiple linear regression. 

The results of this study indicate that the product has a significant positive  effect 

on purchasing decision in Q-lav Pomade Jember. Price has a significant positive  

effect on purchasing decision in Q-lav Pomade Jember. And Promotion has a 

significant positive  effect on purchasing decision in Q-lav Pomade Jember. 

Keywoards: Quality Pruduct, Price, Promotion, and Purchasing decision. 
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