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MOTTO 

 

ع ِ
فَ رْ َ ي هِ  ينَِ اَللّ ذ  َ ل هوا ا ن مِْ آمَ كه نْ ينَِ م  ذ  َ ل ا وَ هوا  هوت مَِ أ لْ ع  لْ اتِ  ا جَ رَ ِدَ ۚ هِ  اَللّ ا وَ مَ ب  هونَِ  ل مَ َعْ ت يرِ   ب   خَ

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha Mengetahui apa 

yang kamu kerjakan. 

(Q.S Al-Mujadilah : 11) 

 

نْسَانهِ مَاتَِ إ ذاَ نِْ إ لَِّ عَمَلهههِ انْقطََعَِ الْْ  نِْ ثلَََثةَِ  م  يةَِ  صَدَقةَِ  م  لْمِ  جَار   لهَهِ يدَْعهو صَال ح ِ وَوَلدَِ  ب هِ  يهنْتفَعَهِ وَع 

“Jika seseorang meninggal dunia, maka terputuslah amalannya kecuali tiga 

perkara (yaitu): sedekah jariyah, ilmu yang dimanfaatkan, atau doa 

anak yang sholeh” 

(HR. Muslim) 

 

“Tidak semua yang dapat dihitung diperhitungkan, dan tidak semua yang 

diperhitungkan dapat dihitung” 

(Albert Einstein) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian bertujuan menganilisis pengaruh iklan televisi, celebrity endorser, dan 

brand image terhadap keputusan pembelian shampoo pantene. Jenis penelitian 

deskriptif kuantitatif dengan desain penelitian eksplanatori. Populasi dalam 

penelitian ini adalah seluruh Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2014 

Universitas Muhammadiyah Jember, yakni sebesar 555 orang. Sampel yang 

diambil adalah 83 responden dengan teknik purposive  sampling. Alat analisis 

menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan 

televisi, celebrity endorser, dan brand image secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Analisis koefisien determinasi 

menunjukan bahwa 59,9%. Keputusan pembelian shampoo pantene dipengaruhi 

oleh iklan televisi, celebrity endorser, dan brand image. 

 

Kata kunci: iklan televisi, celebrity endorser, dan brand image 
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ABSTRACT 

 

Research aims to analyze the influence of television advertising, celebrity 

endorser, and brand image of purchasing decisions pantene shampoo. 

Quantitative descriptive research type with explanatory research design. 

Population in this research is all student of Faculty of Economics Force 2014 

University of Muhammadiyah Jember, that is equal to 555 people. Samples taken 

were 83 respondents with purposive sampling technique. Analyzer uses multiple 

linear regression. The results showed that television advertising, celebrity 

endorser, and brand image partially significant effect on purchasing decisions. 

The coefficient of determination analysis showed that 59.9%. Pantene shampoo 

purchase decision is influenced by television advertising, celebrity endorser, and 

brand image. 

 

Keywords: television advertising, celebrity endorser, and brand image 
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