
                                                       Daftar Pustaka 

 

 Abubakar, Rusydy, 2005. Pengaruh Pelaksanaan Bauran Pemasaran Terhadap 

Proses Keputusan Pembelian Konsumen Pada jamu Di Banda Aceh  Jurnal 

sistem Teknik    Industri.Vol.6.No.3 

Angipora, M.P.2002. Dasar-dasar Pemasaran, Edisi keDua, PT.Raja, Jakarta. 

Arikunto, suharsimi, 2006. Prosedur Penelitian Suatu pendekatan Praktik, Jakarta, 

Renika Cipta 

Cannon, Joseph P dkk, 2008. Pemasaran Dasar Pendekatan Manajerial Global 

Salemba Empat. Jakarta. 

Dian 2005. Atribut Produk Keputusan Konsumen,Ekonomi Mahasiswa Universitas  

Negeri Malang. 

Ferdinand. 2006. Metode Penelitian Manajemen : Pedoman Penelitian untuk   

skripsi, Tesis dan Disertai Ilmu Manajemen. Semarang: Universitas 

diponegoro 

Ghozali, 2009. Analisis Multivariate SPSS, Badan Penerbit Universitas 

Diponegoro. Semarang 

Kotler, Philip dan Amstrong, Garry, 2008. Kualitas Produk,Merek,dan Desain 

pengaruhnya Terhadap keputusan konsumen. 

Kompas, 9 April 2014. Masa Depan Rokok Indonesia.Artikel Bisnis 

Kompas,Kompasiana. 

Mursid, Muhammad, 2003. Manajemen Pemasaran.Bumi Aksara, Jakarta. 

Mulliins Oville, Lerechee dan Boyd, 2005. Marketing Management A Strategis, 

Decision Making Approach, edisi ke-6, Mc Graw-Hill,New 

Rachmad Hidayat. 2009 Pengaruh Kualitas Pelayanan, Kualitas Produk dan Nilai 

nasabah Terhadap Kepuasan dan Loyalitas Nasabah Bank Mandiri. 

Jurnal Manajemen Dan Kewirausahaan,11(1), 59-72 

Satmoko Dkk 2005, Analisis Efektifitas Marketing Mix Terhadap Tingkat 

Pembelian Kentucky   Friend Chicken ( KFC) di kota Magelang. Nasional 



Teknologi Peternakan dan Vateriner 2005. Hal 738-743. Fakultas 

Peternakan Undip. Semarang 

Setyaji, Wahyu B 2008. Analisis Pengaruh Citra Merek, Percieved Quality, dan 

Diponegoro, Semarang Iklan terhadap Keputusan Pembelian Shampo 

Sunslik di Kota Semarang, Skripsi tidak dipublikasikan, Fakultas 

Ekonomi, Universitas 

Simamora, Henry J, 2007. Perilaku Organisasi, buku 1 dan 2. Salemba 

Empat, Jakarta. Sugiono 2008. Metode Penelitian Bisnis, Bandung:Alfabeta 

Sukotjo dan Sumanto 2010. Analisa Marketing Mix-7P (Produk, Price, Promotion, 

Place, Participant, Process, dan Physical Evidence) terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Klinik Kecantikan Teta di Surabaya. 

Supardi, 2005. Metode Penelitian Ekonomi dan Bisnis. Yogyakarta : UII Press 

Swastha, Basu dan Irawan 2003. Manajemen Pemasaran Modern Analisis Perilaku 

Konsumen. Liberty, Yogyakarta.  

Tjiptono, fandy, 2008. Service Management : Mewujudkan layanan Prima Penerbit 

Andi,Yogyakarta. 

Wijayanti 2008. Analisis Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen  terhadap Pembersih Wajah Ovale.  

York.Schiffman, Leon dan Kanuk, Leslie Lazar.2008. Perilaku konsumen. Edisi 

ketujuh. Cetakan keempat, PT.Indeks. Jakarta 

 

 

 


