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MOTTO 

 

 

“Barang siapa bertakwa kepada Allah maka Dia akan menjadikan jalan 

keluar baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka, 

dan barang siapa yang bertawakal kepada Allah maka cukuplah Allah 

baginya, Sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak-Nya, Dia telah 

menjadikan untuk setiap sesuatu kadarnya." 

(Ath-Thalaq ayat 2-3) 

 

 

 

"Alih-alih menyerah bahkan sebelum mencoba, aku berencana untuk 

melanjutkannya sampai akhir, karena kemungkinannya 50:50."  

(She Was Pretty) 

 

 

 

“Bahkan jika orang lain mengatakan sebaliknya, jika kamu percaya 

pada diri sendiri, kamu bisa melakukan segalanya.” 

(Tiffany SNSD) 
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