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MOTTO 

 

 

 
“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan kemampuannya.” 

(QS. Al-Baqarah:286) 

 

 
“Bila kau tak tahan lelahnya belajar, maka kau harus tahan menanggung perihnya 

kebodohan” 

(Imam Syafi’i) 

 

 

 
“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah:6) 

 

 

 

SESEORANG, 

KADANG MANUSIA PUNYA MULUT TAPI BELUM TENTU PUNYA 

PIKIRAN” 
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