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ABSTRAK 

 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana pengaruh variasi 

kemasan, cita rasa, dan harga terhadap keputusan pembelian es krim Aice pada 

masyarakat desa Sabrang kecamatan Ambulu Jember. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh variasi kemasan, cita rasa, dan harga terhadap 

keputusan pembelian secara parsial. Jenis penelitian ini deskriptif kuantitatif dan 

desain penelitian eksplanatory. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat 

desa Sabrang kecamatan Ambulu Jember. Sampel yang digunakan sebanyak 60 

responden dengan menggunakan metode purposive sampling. Hasil penelitian ini 

membuktikan bahwa variasi kemasan, cita rasa, dan harga secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci : variasi kemasan, cita rasa, harga, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Formulation of the problem in this research is how the influence of packaging 

variation, taste, and price to purchase decision of Aice ice cream at sabrang 

village  community sub-district Ambulu Jember. the study aims to analyze of the 

influence of packaging variation, taste, and price on purchasing decisions 

partially. this type of research is descriptive quantitative and research design is 

explanatory. the population in this study is the community Sabrang village sub-

district Ambulu jember. the sample used counted 60 respondents by using 

purposive sampling method. The results of this study prove that the packaging 

variation, taste, and price partially of the influence positive and sigificant impact 

on purchasing decisions. 

 

Keywords : packaging variation, taste, price, and purchase decision 
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