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MOTTO

Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 
kesulitan itu ada kemudahan.

(QS Al Insyirah 5-6)

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya.
(QS Al Baqarah 286)

Kemajuan kita sebagai bangsa tidak bisa lebih cepat daripada kemajuan kita dalam 
pendidikan. Pikiran manusia adalah sumber daya fundamental kita.

(John F.Kennedy)

Jika kamu ingin hidup bahagia, terikatlah pada tujuan, bukan orang atau benda.
(Albert Einstein)

Lebih baik ribuan kali masuk akal tanpa pendidikan daripada pendidikan tanpa 
masuk akal

(Robert G. Ingersoll)
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