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MOTTO 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada dijalan Allah” 

(HR. Turmudzi) 

“Barang siapa yang menempuh suatu jalan untuk menuntut ilmu, allah akan memudahkan 

baginya jalan ke surga” 

(HR. Muslim) 

“Tidak ada rahasia untuk menggapai sukses. Sukses itu terjadi karena persiapan, kerja keras 

dan mau belajar dari kegagalan” 

(General Collin Powel) 

“Gantungkan cita-cita mu setinggi langit! Bermimpilah setinggi langit. Jika engkau jatuh, 

engkau akan jatuh di antara bintang-bintang” 

(Ir. Soekarno) 

“Baik, lebih baik, terbaik. Jangan pernah berhenti, sampai yang baik menjadi lebih baik dan 

yang lebih baik menjadi terbaik” 

(St. Jerome) 
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