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PRAKATA 

 

 

Alhamdulillah puji syukur kepada Allah. Berkat rahmat-Nya, penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Segala hal yang telah diupayakan semoga 

bermanfaat baik bagi penulis maupun bagi pembaca. 

Skripsi ini berjudul “Ragam Gaya Bahasa Pertentangan dalam Iklan 

Minuman di Youtube: Kajian Stilistika” membahas tentang ragam gaya bahasa 

pertentangan meliputi Oksimoron, Sarkasme, Inuedo, Hiperbola, Paradoks,  

Kilmaks, Anti Klimkas, Histeron Proteton,  Paronomasia, dan Sinisme.  Ragam 

gaya bahasa pertentangan tersebut ditemukan dalam iklan minuman meliputi 

Sprite, Bear Brand, Yakult, Lasegar, Pocari Sweat, Coca-cola, Fanta, Hemativon, 

Extra Joss, KukuBima Ener-G, Nutrisari, Minute Maid Pulpy Orange dan 

Tehbotol Sosro. Dengan memuat bab I sampai bab VI. Bab I berisi pendahuluan, 

bab II berisi kajian pustaka, bab III berisi metode penelitian, bab IV berisi hasil 

penelitian, bab V berisi pembahasan, dan bab VI berisi simpulan dan saran. 

Atas kekurangan yang terjadi pada penulisan skripsi ini, penulis menerima 

kritik dan saran dalam rangka penyempurnaan skripsi ini. Semoga bisa menjadi 

bahan koreksi bersama untuk perbaikan selanjutnya. 
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