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MOTTO 

 

Sukses adalah guru yang buruk. Sukses menggoda orang yang tekun ke dalam 

pemikiran bahwa mereka tidak dapat gagal 

( Bill Gates ) 

 

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, kecuali mereka 

mengubah keadaan mereka sendiri. 

( QS. Ar Ra’d : 11  ) 

 

Selalu menginstropeksi diri dan selalu berpikir sebelum bertindak. Bersyukur atas 

nikmat yang Allah SWT berikan. 
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