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MOTTO 

 
 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar dan sekali-

kali janganlah orang-orang yang tidak meyakini (kebenaran ayat-ayat Allah) 

itu menggelisahkan kamu” 

(QS. Ar-Rum : 60) 

 

“Barang siapa menolong saudaranya yang membutuhkan maka Allah ta’ala 

akan menolongnya” 

(HR. Muslim) 

 

 

"Kemenangan yang seindah-indahnya dan sesukar-sukarnya yang boleh 

direbut oleh manusia ialah menundukan diri sendiri."  

(Ibu Kartini ) 
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