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“Sesungguhnya Allah tidak mengubah keadaan sesuatu kaum sehingga mereka
mengubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri”

(QS Ar-Ra’d : 11)
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“Dan yang demikian itu sekali-kali tidak sulit bagi allah”
(QS Fatir : 17)

“Tetaplah Bersabar,Lapangkan Dada, Hingga Tuhan Hadirkan

Insan Berhati Malaikat Untukmu”
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