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MOTTO 

“ Jangan merasa iri dengan orang lain, setiap manusia sudah ditakdirkan oleh 

Allah SWT. keberhasilan masing – masing, terlambat bukan berarti gagal, cepat 

bukan bukan berarti hebat, terlambat bukan menjadi alasan untuk menyerah, 

setiap orang memiliki proses yang berbeda. Terbentur, terbentur, terbentur, lalu 

terbentuk.‟‟ 

(Intan Puspita Sari) 

“Jangan takut gagal, takutlah untuk tidak mencoba. Sekalipun kamu tidak percaya 

diri, kamu itu tetap berharga. Tidak apa – apa jika harus menangis karena 

terkadang awan saja juga menangis. Meskipun hidup itu tidak selalu mudah, tetapi 

jangan menyerah.‟‟ 

(Lee Haechan) 
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