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yang Ayah berikan, menjadikan langkah keecil penulis untuk keberhasilan di
masa mendatang. Semoga kasih sayang, didikan, serta doa-doa yang Ayah
panjatkan menjadi bekal kebaikan yang terus mengalir.Sehat selalu dan
panjang umur Ayah.

Kakak terkasih, terima kasih atas segala doa-doa, perhatian, dan dukungan
yang diberikan di setiap langkah perjalanan kehidupan penulis. Kehadiran
Kakak bukan hanya sebagai saudara, tetapi juga sebagai sosok motivator
penulis di saat merasa lelah. Tanggung jawab dan kerja kerasnya menjadikan
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juga kehadirannya. Terima kasih dengan tulus mendampingi, mengarahkan,
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MOTTO

“Dan Dia mengajarkan kepada manusia apa yang tidak diketahuinya”

(QS. Al-“Alag : 5)!

“Dan mulailah sesuatu karna Allah.”
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