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PERSEMBAHAN 

Dengan penuh rasa syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, karunia, 

dan kemudahan yang telah diberikan, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 

ini. Bismillahirrahmanirrahim skripsi ini penulis persembahkan untuk : 

1. Allah SWT, yang senantiasa memberikan kekuatan ketika penulis merasa 

lelah, rahmat, kesehatan, dan kemudahan dalam setiap langkah perjalanan 

penulis hingga mampu menyelesaikan skripsi ini 

2. Cinta pertama saya, kedua orang tua saya Bapak Mulain dan Ibu Uswatun 

Hasanah, trima kasih telah menjadi orang tua yang hebat, yang selalu 

memberikan kasih sayang, doa, dukungan, serta pengorbanan yang tiada 

henti. Terima kasih atas setiap perjuangan, kesabaran, dan kepercayaan yang 

diberikan kepada penulis hingga mampu berada di titik ini, kasih sayang 

yang ibu dan bapak berikan merupakan kekuatan terbesar bagi penulis. 

Terimakasih sudah menjadi tempat pulang, mengadu, dan penenang bagi 

penulis. 

3. Orang tua kedua saya, Bapak Tono dan Ibu Nursasi terima kasih telah 

menerima, membimbing, dan memberikan rasa nyaman layaknya anak 

sendiri, dan juga ketulusan, kepedulian, serta dukungan yang selalu 

diberikan tanpa pamrih.  

4. Kakak tersayang saya, Imroatul Khasanah, Indah Dwi Andriani, Devi Bekti 

Wulandari, Kiky Mia Fatmawati, Febryan Bintang Saputra, Imam Sutarko, 

trima kasih sudah menjadi contoh dan motivator terbaik bagi penulis. Trima 

kasih atas dukungan, perhatian, nasihat, dan semangat yang menjadi 

penguat bagi penulis. Kehadiran kakak-kakak menjadi alasan terbesar 

penulis sampai di titik ini. 

5. Sahabat sahabatkku, Siti Mardiyah, Dinda Regita Agustina, Ismi Rofiatul 

Adawiyah, trima kasih telah menjadi tempat berbagi cerita, tawa, keluh 

kesah dan penguat bagi penulis. Terima kasih atas dukungan, kebersamaan, 

serta momen-momen sederhana yang berharga bagi penulis. 

6. Dosen pembimbing saya, Bapak Ir. H. Mohammad Thamrin, M.Si, trima 

kasih sebesar-besarnya atas bimbingan, arahan, serta kesabaran yang telah 

diberikan selama proses penyusunan skripsi penulis. Trima kasih atas ilmu, 
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waktu, dan motivasi yang diberikan sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penelitian ini dengan baik. 

7. Seluruh dosen Ilmu Komunikasi, trima kasih telah menjadi bagian penting 

dalam perjalanan akademik penulis. Trima kasih ilmu dan inspirasi yang 

diberikan selama masa perkuliahan. 

8. Almamater saya, Universitas Muhammadiyah Jember, trima kasih telah 

menjadi tempat penulis menimba ilmu, belajar, dan berkembang. Tak 

pernah terlintas sebelumnya bahwa penulis akan menempuh pendidikan di 

kampus ini, namun seiring berjalannya waktu, tempat ini justru menjadi 

ruang bagi saya untuk bertumbuh, belajar banyak hal, dan menjadi pribadi 

yang lebih berkembang. Trima kasih atas kesempatan, pengalaman, serta 

lingkungan yang telah mengantarkan penulis hingga mampu menyelesaikan 

penelitian ini. 

9. Terakhir kepada diri saya sendiri, Dea Septiana Saputri, trima kasih telah 

menyelesaikan apa yang telah dimulai, terima kasih telah menjalani setiap 

proses. Tidak semua berjalan sesuai rencana, ada banyak kendala yang 

dihadapi di tengah perjalanan, namun saya tetap memilih untuk melanjutkan 

sampai selesai. Semoga dengan selesainya skripsi ini penulis semakin 

mengerti arti proses, tanggung jawab, kesabaran, dan ketekunan dalam 

menyelesaikan sesuatu yang telah dimulai. 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al-Baqarah ayat 286) 

 

“Kerja keras mungkin tidak selalu langsung terlihat hasilnya, tapi tidak akan 

pernah sia-sia.” 

(Najwa Shihab) 
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kesehatan, kesempatan, kemudahan, dan melampangkan pemikiran sehingga 

penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul STRATEGI PROMOSI DINAS 
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Komunikasi. Dalam penulisan skripsi ini, penulis menyadari bahwa hasil 

pengerjaan skripsi ini tidak sempurna dan masih terdapat banyak kekurangan baik 

dari segi substansi dan penulisannya. Penulis juga menyadari bahwa skripsi ini 
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saya dalam menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 
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berupa doa, waktu dan material setiap saat.  
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