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MOTTO 

 

 

ةَِِإلِِ ِبِالِلِيِِِالعلَِِِالعَظِيْمِِ  لَِِحَوْلَِِوَلَِِقوُ 

Lā haula wa lā quwwata illā billāhil-'aliyyil-'azhīm 

"Tiada daya dan upaya kecuali dengan kekuatan Allah yang Maha 

Tinggi lagi Maha Agung" 

 

 

“Angan-angan yang dulu mimpi belaka, Kita gapai segala yang tak 

disangka” -Untuk Apa/Untuk Apa? (Hindia) 

 

 

“Dunia boleh saja melawanku 

Kupunya doa Ibu” -Tapi (Perunggu) 
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