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MOTO 

 

بَ  يًنْدًز اًمْلِع  ِّ 

Artinya: 

“Ya Tuhanku, tambahkanlah kepadaku ilmu pengetahuan.” 

(QS. Taha:114) 

“Mukmin yang kuat lebih baik dan lebih dicintai Allah daripada mukmin yang lemah, dan 

pada keduanya ada kebaikan. Bersungguh-sungguhlah pada apa yang bermanfaat bagimu, 

mintalah pertolongan kepada Allah, dan jangan lemah. Jika sesuatu menimpamu, jangan 

berkata: ‘Seandainya aku berbuat begini, pasti begini,’ tetapi katakanlah: ‘Ini adalah takdir 

Allah, dan apa yang Dia kehendaki pasti terjadi.’” 

(HR. Muslim) 

“Effort makes you. You will regret someday if you don’t do your best now.”  

(Min Yoongi) 

“Semua yang patah tumbuh, semua yang hilang berganti”. 

(Nadin Amizah) 

“We’ll carry on” 

(My Chemical Romance) 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang menjawabnya, 

berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya,  

rayakan perasaan mu sebagai manusia” 

(Baskara – Hindia) 
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