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MOTTO 
 

Allah tidak meingatakan hidup ini mudah. Teitapi Allah beirjanji, bahwa seisungguhnya 
beirsama keisulitan ada keimudahan. 

(QS.AL-Insyirah : 5-6) 
 

 

“Jangan meirasa teirtinggal, seitiap orang punya proseis dan reizeikinya masing-masing” 

(QS. Maryam:4) 

 

 
“Seimua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan peirtanyaan waktu yang 

meinjawabnya, beirikan teinggat waktu beirseidihlah seicukupnya, rayakan peirasaanmu 
seibagai manusia” 

(Baskara - Hindia) 
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