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PERSEMBAHAN 

Puji syukur bagi Tuhan yang Maha Esa dan Rassulullah SAW, serta dukungan dari 

Keluarga, Teman terdekat, dan Dosen Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Jember, dengan mengucap Allhamdulillah atas selesainya skripsi 

ini terselesaikan dalam waktu yang tepat. Dengan ini saya ingin mengucapkan 

banyak Terima Kasih Kepada : 

1. Allah SWT telah melimpahkan banyak Rahmat dan Ridho kepada saya 

untuk menyelesaikan Skripsi ini.  

2. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Jember, 

Khususnya Ibu Ari Susanti, S.Sos.,M.Med.Kom sebagai dosen 

pembimbing yang senantiasa mengarahkan saya selama Menyusun 

Skripsi. 

3. Diri saya sendiri yang telah berusaha dan bekerja keras dalam menyusun 

dan menyelesaikan tugas akhir ini. Terimakasih telah menjadi pribadi 

yang lebih dewasa dan mampu mempertanggung jawabkan kewajiban 

selama masa kuliah. Terimakasih kepada diri saya sendiri yang telah 

begitu keras mengusahakan segala bentuk usaha dalam proses tugas 

akhir ini. 

4. Satu-satunya teman saya yang ikut andil sejak awal saya menginjak 

dunia kuliah hingga pada titik ini. Terimakasih telah banyak belajar 

bersama  dan tumbuh saling tangguh sampai kami benar-benar bersama 

merampungkan tugas akhir di masa perkuliahan.  

5. Keluarga dan teman-teman dekat saya yang hadirnya menjadi salah satu 

alasan tugas akhir ini akhirya selesai. Terimakasih untuk segala bentuk 

dukungan yang begitu berarti dan sangat berperan banyak dalam proses 

ini.  
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MOTTO 

 

 

يُسْرًاَّ لعُْسْرَِّٱ مَعََّ فإَِن َّ يُسْرًا لعُْسْرَِّٱ مَعََّ إنِ َّ  

“Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta 

kesulitan itu ada kemudahan" 

 

(QS. Al-Insyirah 5-6) 

 

 

 

“For what is a man, what has he got? If not himself 

 Then he has naught to say the things he truly feels 

And not the words of one who kneel 

The record shows I took the blows 

And did it my way” 

 

(Frank Sinatra) 
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Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Universitas Muhammadiyah Jember Hak Bebas Royalti Noneklusif 
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Karya ilmiah saya yang berjudul “Peran Digital Marketing Dalam Membangun 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

  Alhamdulillah puji dan syukur kepada Allah SWT yang sentiasa 

memberikan kelimpahan rahmat dan karunia-Nya kepada penulis serta memberikan 

kesehatan, kesempatan, kemudahan, dan melampangkan pemikiran sehingga 

penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Peran Digital Marketing Dalam 

Mmembangun Brand Image Di Antar Kopi Jember”. 

  Skripsi ini bertujuan untuk memenuhi persyaratan di Program Studi Ilmu  

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Jember dalam memperoleh gelar sarjana Ilmu Komunikasi. Dalam penulisan skripsi 

ini, penulis menyadari bahwa hasil pengerjaan skripsi ini tidak sempurna dan masih 

terdapat banyak kekurangan baik dari segi substansi dan penulisannya. Penulis juga 

menyadari bahwa skripsi ini tidak dapat selesai tanpa adanya dukungan dari 

berbagai pihak baik dalam bentuk ide semangat, doa, maupun materi. Oleh karena 

itu, penulis mengucapkan terimakasih: 

1. Bapak Dr. Sudahri, S.Sos., M.I.Kom selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosisal dan 

Ilmu Politik  Universitas Muhammadiyah Jember 

2. Bapak Kukuh Pribadi, S.I.Kom., M.A selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Jember. 

3. Ibu Ari Susanti, S.Sos.,M.Med.Kom selaku dosen pembimbing yang telah 

menyediakan waktu, pikiran, dan tenaga untuk mengarahkan dan membimbing 

saya Bahan menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

4. Bapak dan Ibu Dosen Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

atas semua ilmu dan pengalaman yang diajarkan kepada saya selama 

menempuh masa perkuliahan Universitas Muhammdiyah Jember. 

Semoga segala kebaikan yang telah diberikan semua pihak yang telah 

membantu mendapat balasan yang luar biasa dari Allah SWT. Saya berharap 

nantinya penulisan skripsi ini bisa bermanfaat bagi orang lain.  
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