
STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN BATIK 

RENGGANIS SITUBONDO DALAM MENINGKATKAN 

CITRA USAHA 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Siti Mardiyah 

NIM. 2210521077 

 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

MARET 2026 

 



 

i 
 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN BATIK 

RENGGANIS SITUBONDO DALAM MENINGKATKAN 

CITRA USAHA 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Diajukan untuk melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) pada Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammmadiyah 

Jember 

 

 

 

Oleh: 

Siti Mardiyah 

NIM. 2210521077 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

MARET 2026 

 



 

i 
 

PERSEMBAHAN 

 

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan hidayah-

Nya, sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini sebagai salah satu syarat 

kelulusan. Skripsi ini saya persembahkan dengan penuh cinta, rasa syukur dan 

terimakasih kepada: 

1. Tuhan Yang Maha Esa, Allah SWT, yang telah memberikan ridho, petunjuk 

dan kemudahan, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

2. Terimakasih kepada Dosen Pembimbing saya, Bapak Ir. H. Mohammad 

Thamrin M.Si, yang telah membimbing, mengarahkan, dan meluangkan 

waktunya untuk menulis Tugas akhir ini sehingga dapat terselesaikan 

dengan baik. 

3. Terimakasih kepada seluruh Dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

yang telah memberi saya banyak ilmu dan wawasan hingga bisa berada di 

titik ini. 

4. Almamater Kampus Universitas Muhammadiyah Jember. 

5. Terimakasih kepada keluarga saya tercinta yang selalu percaya dan sangat 

mengusahakan supaya saya bisa mendapatkan pendidikan yang layak. 

6. Terimakasih kepada teman lama saya, Fani, terimakasih telah menemani 

dan membantu saya hingga saat ini. 

7. Terimakasih kepada teman seperjuangan saya, Dea, yang selalu meluangkan 

waktunya dan membantu saya dalam keadaan apapun. 

8. Seseorang dengan NIM. 2210511026 yang tidak bisa saya sebutkan 

namanya yang telah membantu saya memahami perihal skripsi dan selalu 

membantu saya dengan tulus. 

9. Kepada diri saya sendiri, terimakasih telah berjuang sejauh ini, banyak hal 

yang sudah dilalui hingga bisa mencapai titik ini. 

  

 



 

ii 
 

MOTTO 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah itu benar” 

(Q.S Ar-Rum: 60) 

 

“Tujuan pendidikan itu untuk mempertajam kecerdasan, memperkukuh kemauan 

serta memperhalus perasaan” 

(Tan Malaka) 
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